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I. INTRODUCCION

La zona fronteriza posee excelentes condiciones para la explotacion apicola, debido a
su gran riqueza en plantas aprovechables por las abejas y sus condiciones climéticas,
ademas de contar con asociaciones de apicultores de mas de 30 afios de
establecimiento. Sin embargo, tales condiciones no han sido aprovechadas
adecuadamente, debido al predominio de productores afectados por limitaciones en el
acceso a la tecnologia, baja rentabilidad, inadecuadas técnicas de produccion,
dispersion y debilidades institucionales entre las organizaciones apicolas existentes.

La producciéon de miel depende de los factores climaticos. Periodos de lluvias seguidas
de sequias prolongadas, inciden tanto en la alta produccibn y como en la baja
produccién. La idea de una produccién sin tanta variabilidad en volumen y en la que se
incluya mejorar los procedimientos de manejo, extraccion y acopio de la miel, es
todavia una realidad distante para la mayoria de los productores, que dependera en
gran medida del grado en que la apicultura se vuelva su principal actividad generadora

de ingresos y a las capacitaciones en las que participen.

En sentido, el objetivo de este estudio es definir la demanda y oferta actuales de la
miel de abejas, asi como identificar los mercados metas, potencialidades y
limitaciones para acceder a los mismos. La poblacién objetivo de estudio son los
apicultores pertenecientes a la cooperativa Salvador Ferrer y su ambito geografico

comprende las provincias de Dajabon, Monte Cristi y Santiago Rodriguez.

La metodologia de estudio estd basada en el levantamiento de informaciones
primarias, mediante la extraccion de una muestra de productores de las provincias
mencionadas, a quienes se les aplicé un cuestionario que recoge las informaciones
béasicas relevantes sobre la actividad apicola. También se realizaron entrevistas con
técnicos pertenecientes a diversas instituciones involucradas en acciones que inciden
en esta actividad. Ademas, se recopilaron informaciones secundarias publicadas en

diversos medios, como libros, revistas, periddicos e internet entre otros.



El contenido del estudio es el siguiente: El Capitulo Primero contiene los objetivos y la
metodologia utilizada en el trabajo. El Capitulo Segundo, contiene elementos de la
demanda: definicion y uso del producto, estructura de la demanda (consumo directo,
exportaciones y consumo industrial) y la cadena de distribucién del producto. El
Capitulo Tercero, compuesto por la estimacion de la oferta disponible y los factores
gue inciden en la oferta de miel de abejas. En el Capitulo Cuarto, se identifican los
mercados metas de la miel de abejas, las estrategias de marketing que permitan lograr
accesibilidad a dichos mercados, asi como las limitaciones que presenta dicha

actividad. Por dltimo, se presentan las conclusiones y recomendaciones.



Objetivos, Justificacion y Metodologia.

2.1 Justificacion

La apicultura es una actividad que produce importantes beneficios a la agricultura y el

medio ambiente como son los recursos forestales, por medio de la accion polinizadora

de las abejas, contribuyendo a incrementar la productividad de estos sistemas y

aumentando la diversidad biolégica.

La apicultura es una alternativa de la diversificacién agropecuaria Por
ejemplo los caficultores y otros productores de frutales, pueden aprovechar las
floraciones de los arboles y de aquellos arboles de sombras de las fincas.

Uso de abejas en la polinizacion de otras actividades agricolas: frutales
(meldén, sandias) y en la produccion de vegetales de invernaderos. En nuestro
pais, la empresa MACAPI, ha introducido la apicultura en sus plantaciones de

aguacates, para que se realice la polinizacion de manera mas eficiente.

La apicultura es una actividad amigable con el medio ambiente, el
apicultor se convierte en un guardabosque, dado que su actividad requiere de la

flora y por ende, es un defensor de la foresta.

La apicultura es una actividad de mitigacion de la pobreza rural, no
requiere grandes inversiones ni grandes extensiones de espacio para

desarrollar esta actividad productiva.

La apicultura constituye una importante actividad econémica con un atractivo potencial

para exportacion, debido a la demanda mundial insatisfecha.



2.2 Objetivos
2.2.1 Objetivo General

El mercado esta compuesto por la demanda y la oferta de la miel. Por el lado de la
demanda, estd constituida por la cantidad vendida a un precio determinado a los
siguientes segmentos: consumo directo o al detalle, consumo de laboratorios e
industrias de alimentos y las exportaciones. Por el lado de la oferta, esta compuesta
por la cantidad de miel disponible para la venta a un precio en un momento

determinado.

El problema como lo perciben los apicultores es el bajo precio percibido por parte de
los compradores o intermediarios, pero al mismo tiempo, reconocen que la produccion
de miel de abejas presenta una tendencia decrecientemente continua durante la Ultima
década, implicando disminucion de la oferta aprovechable, causada por factores de
tipo ambientales, limitaciones en el manejo del apiario, en la extraccion y acopio de la
miel y la disponibilidad de recursos financieros. Los apicultores reconocen que para
pretender comercializar la miel de abejas, es necesario realizar un conjunto de
operaciones logisticas, que le permitan acceder a los segmentos de mercados,

identificados como metas.

Bajo el contexto explicado en el parrafo anterior, el objetivo general del presente
estudio de mercado es definir los factores que interactian en la conformacion de
la oferta disponible de miel, asi como también aquellos que intervienen en la
demanda, especificando los requerimientos necesarios para acceder a los
segmentos de mercado identificados como metas por parte de la cooperativa

Salvador Ferrer.

2.2.2 Objetivos Especificos

¢ Identificar los factores relevantes en la produccion de miel de abejas en las

provincias, Dajabdn, Montecristi, Santiago Rodriguez



Identificar los factores de caracter relevante en la cantidad demandada o
consumo de miel para el segmento del mercado de los intermediarios como
para los consumidores directos (motivaciones, valoraciones de compra, usos
frecuentes y percepcion de sus atributos) para los posteriores estudios de
promocion y estrategia comercial.

Identificar las oportunidades de los segmentos de mercado identificados y los

requerimientos necesarios para acceder a los mismos.

2.3 Fuentes de Datos

El Estudio de Mercado esta fundamentado en las siguientes fuentes de informacion:

Fuentes primarias: Se realizaron tres encuestas estructuradas a toda la

cadena de productiva y de valor de la miel de abejas. Entre ellas se aplicaron
30 cuestionarios a los apicultores de las tres provincias, cinco cuestionarios de
disefio institucional a las respectivas organizaciones que los agrupan, tres
cuestionarios a los intermediarios, ya sean para exportacion o para el mercado
local y cuatro cuestionarios a los supermercados, como consumidores
institucionales. Ademas, se desarrollaron entrevistas con técnicos de diferentes

instituciones publicas y privadas que inciden en esta actividad

Fuentes de informaciones secundarias: Generadas por instituciones publicas

y privadas, documentacién obtenida del Internet y de aquellos actores que

intervienen en la actividad apicola.

Tamarfo de la Muestra: La poblacion objetivo de apicultores estaba compuesta
por 98 miembros de la Cooperativa Salvador Ferrer al mes de noviembre de
2009. Se extrajo una muestra de 30 observaciones, que representaron el 30
por ciento de la poblacion total, distribuida segun se presenta en el cuadro nam.
1 (Ver Cuestionarios anexos) De acuerdo a las informaciones suministradas por

la cooperativa Salvador Ferrer.
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Cuadro Num. 1
Tamafio de la Muestra y Poblacion de los Miembros de la
Cooperativa, (Noviembre, 2009)

Ubicacién Productores Cuestionarios
Socios Aplicados
Santiago Rodriguez 24 6
Villa Vasquez 32 11
Dajabon 26 5
Monte Cristy 16 8
Total 98 30

2.4 Metodologia Aplicada

La metodologia utilizada fue mediante la creacion de grupos focales, es decir, se
convoco a los directivos de cada uno de los nucleos para que invitaran a los miembros
para aplicarles el cuestionario. Se solicitaba la representatividad por el tamafio de los
apiarios. Para la aplicacién de los cuestionarios a los intermediarios, estos fueron
seflalados por apicultores y los cuestionarios aplicados a los supermercados, se
seleccionaron como establecimientos dentro la cadena de distribucion en la cuidad de

Santo Domingo.
2.5Procesamiento de la informacién

Se procedié a procesar las informaciones recolectadas en los cuestionarios aplicados,
creandose una base de datos, a partir de la cual, se generaron tablas o cuadros de
salidas, con las variables relevantes para realizar inferencias que caracterizan la

actividad apicola.
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lll. LA DEMANDA DE MIEL DE ABEJAS ZONA NOROESTE

3.1 Definicién del producto

El producto de nuestro estudio es la miel de abejas. Se entiende por miel "Sustancia
dulce producida por las abejas obreras (de Apis Mellifera) a partir del néctar de las
flores o de exudaciones de otras partes vivas de las plantas presentes en ellas, que
dichas abejas recogen, transportan, transforman, combinan con otras sustancias
propias especificas, concentran y almacenan después en panales y dejan madurar en

las colmenas” .

La transformacién desde el néctar a la miel es un proceso de concentracion en el que
se reduce el contenido de agua desde un 70%-92% hasta un 17% aproximadamente.
Se trata de un proceso fisico, ademas de un proceso quimico en el que se reduce la
sacarosa, transformandose en fructuosa y glucosa, mediante la enzima denominada

invertasa, contenida en la saliva de las abejas.

La miel esta compuesta por agua, fructosa y glucosa. Ademas, de otras sustancias en
muy baja proporcién como son acidos, minerales, aminoacidos, proteinas, enzimas y

aromas.

Cuadro Num. 2
Composicién de la Miel de Abejas
(Constituyentes Principales)

CONSTITUYENTES VALOR MEDIO RANGO
(%0) (%0)
AGUA 17.0 13.4-26.6
FRUCTOSA 39.3 21.7-53.9
GLUCOSA 32.2 20.4-44.4
SACAROSA 2.3 0-5.6
OTROS AZUCARES 8.8 -

Fuentehttp://apicultura.wikia.com/wiki/Caracter%C3%ADsticas_f%C3%ADsicas, _
qu%C3%ADmicas_y_organol%C3%A9pticas_de_la_miel
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Cuadro Num. 3
Composicion de la miel de abejas
(Constituyentes Secundarios)

CONSTITUYENTES VALOR MEDIO RANGO
(%) (%)
TOTAL ACIDOS GLUCONICOS 0.57 0.17-1,17
MINERALES 0.17 0.02-1.03
AMINOACIDOS Y PROTEINAS 0.04 0.00-0.13
ENZIMAS TRAZA -
AROMAS TRAZA -

Fuentehttp://apicultura.wikia.com/wiki/Caracter%C3%ADsticas_{%C3%ADsicas,_qu%C3%ADmicas_y_
organol%C3%A9pticas_de_la_miel

3.2Usos del Producto.

Desde el punto de vista de la demanda, la miel de abejas no es un producto de
consumo masivo. La miel, debido a los atributos medicinales y caracteristicas
nutricionales es consumida directamente como producto, o bien en otros subproductos
como caramelos y postres, entre otros. Se pueden identificar los siguientes usos:

gastrondmicos, la miel es utilizada principalmente en la cocina y la pasteleria.

Terapéuticos en la_medicina tradicional y los laboratorios utilizan la miel de abejas
como base para jarabes, a los cuales se les adicionan medicamentos especificos y en
la cosmética. En este caso particular nos concentraremos especificamente en la miel
como producto propiamente tal y no en subproductos que estén de alguna manera

relacionados con ella.

El peso especifico de la miel es de 1,45 Kg el litro. Un litro de miel liquida, debera
tener su peso especifico comprendido entre 1400 gramos y 1600 gramos a 20°-C. Un
tanque de miel de abeja pesa 300 kilogramos, equivalentes 660 libras, 6.6 quintales y
0.3 toneladas métricas. La adulteracion frecuente en la miel es con Jarabe de Maiz de
Alta Fructuosa (JMAF). La misma sélo puede ser detectada en laboratorio. La
adulteracion de la miel de abejas, es una practica realizada principalmente por los
intermediarios, es demasiado frecuente en todas partes del mundo con el fin de

obtener mayores beneficios.
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La miel de abejas tiene caracteristicas diferentes de acuerdo a la zona de origen, a la

estacion y los diferentes tipos de flora predominantes. Cada variedad y sus atributos

del conjunto de mieles generadas en una region, puede ser utilizada como atractivo

para un nuevo mix de productos en el mercado. Para el caso nos ocupa, el néctar es

obtenido de varias especies de arboles diferentes, por tanto, son poli florales, aun se

registre mayor incidencia de una flor en un momento determinado y en zonas

especificas. Los apicultores de la region noroeste, identificaron las siguientes floras

en periodos especificos, con resultados de coloracién y densidad de variedades de

mieles:

Cuadro Num. 4
Caracteristicas Florales, Densidad y Color

Bohuco de Indio, Campeche,

Flores Color Densidad
Zona de Monte Cristi
Bohuco de Indio, Campeche Obscuro Alta
Manglar, Cambrén y Cactus Caramelo |Alta

Palma, Guarana, Pifién Cubano

. Obscuro Alta
Guasabara
Cambroén y Cactus Ambar Alta
Zona Dajabon
Bohuco de Indio, Campeche Caramelo |Alta
Candeldn, Santa Mari i .
. la, Campanita, Caramelo | Media
Mango, Gina
Zona Santiago Rodriguez
Bohuco de Indio, Campeche Obscuro Alta
ndelén nta Mari. mpanit .
Candeldn, Santa Maria, Campanita, Caramelo | Media

Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010.
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3.3Composicion de la Demanda Actual

La demanda de miel se ha incrementado de manera espontanea influenciada por los
siguientes factores: crecimiento vegetativo de la poblacién, intenso proceso de
urbanizacion de la poblacién y la mayor conciencia a nivel mundial y nacional del

consumo de bienes tendentes a mejorar y/o mantener la salud.

Este crecimiento en el consumo se ha generado de manera espontanea, puesto que
no se ha disefiado una estrategia tendente a dinamizar el consumo, enfocada hacia el
mercado nacional mediante de actividades tales como campafias de promocion y/o
alguna publicidad informando las ventajas del consumo de la miel de abejas.

De acuerdo a datos suministrados por la Direccion General de Ganaderia, la demanda
de miel de la Republica Dominicana esta conformada basicamente por las partes

siguientes: las exportaciones participan en promedio en un 21.8%, la industria nacional

(reposterias, farmacias, laboratorios) alrededor de un 11.0% vy el consumo directo

personal 67.2%. Para los fines del siguiente trabajo, nos concentraremos en la

demanda de las exportaciones y el consumo directo personal, que de acuerdo a la
directiva de la Cooperativa, Salvador Ferrer, estos dos segmentos presentan mayor
dinamismo y también tienen mayores posibilidades de incidir en el comportamiento
esperado del mercado

Cuadro NUm. 5
Participacion de las Exportaciones en la Produccion Total.
(Kilogramos)

2004 2005 2006 2007 2008
Exportaciones 261,419 202,483 166,639 | 150,702 | 198,509
Produccion 1,350,000 | 1,200,000 | 1,050,000 | 975,000 | 900,000
Participacion 19.364 16.874 15.870 15.457 | 22.057

Fuente: Direccion General de Ganaderia y Centro de Exportacion e Inversién, Informe 2009

3.4 Exportaciones de Miel de Abejas

Las exportaciones de miel de abejas de la Republica Dominicana presentan una
tendencia decreciente en los afios 2004-2007, presentando una variacion absoluta

negativa de 62,910 kilogramos.
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Para el afio 2008 se observa cierta recuperacién Segun el cuadro no 5. EIl destino
de las exportaciones de miel de abejas es hacia las islas del Mar Caribe,
especialmente Puerto Rico y los Estados Unidos de Norteamérica.

A partir del afio 2005, las exportaciones hacia los Estados Unidos disminuyeron
drasticamente, producto de las restricciones sanitarias impuestas por las autoridades
de la Food Drugs Administration. Mientras que las exportaciones hacia Puerto Rico se
incrementan  reportando una variacion absoluta positiva de 105,601 kilogramos
durante el periodo.

Cuadro NUm. 6
Volumen de las Exportaciones de Miel de Abejas de Republica Dominicana por Pais
(2004-2008)

(KG)

Pais 2004 2005 2006 2007 2008
Puerto Reo 154 350 o LRI 1240, 7ivid 138,070 214 24
Estados Unades | 128 850 2857 11.451 13.232 14 463
Cwrazao ] 10,400 18,030 2625 2450
San martesen ird 3.8 2038 619 428
Hauba 14568 4375

St Thomas 20 2,895 2,100 ol 2108
Oiros 15 B 488 82 43,26 1372
TOTAL 3z A19 250,839 154,901 198,509 235,105

Fuente : CEI-RD

Gréafico NUm. 1

Volumen de las Exportaciones de Miel de Abejas .
Kilogramos 2004-2009

300,000
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Fuente: CEI-RD, 2009

Es importante destacar que la participacion de las exportaciones hacia Puerto Rico
pasé del 50% en el afio 2004 al 90% en el afio 2008. La explicacibn de este
comportamiento es producto de la triangulacién que se genera en el flujo de la miel de

abeja procedente de la Republica Dominicana, Puerto Rico y los Estados Unidos.
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Nuestras mieles son re-exportadas desde Puerto Rico hacia los Estados Unidos,
porque los requerimientos de origen que le exigen son menores, dadas las
relaciones socio-politicas con los Estados Unidos.

Grafico Nam. 2
Volumen de las Exportaciones Totales y Puerto Rico.
Kg 2004-2008

300,000 ~

250,000 -

200,000 -~

M Puerto Rico
150,000 -
B TOTAL

100,000 -
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2004 2005 2006 2007 2008

Fuente: CEI-RD, 2009

3.5Andlisis de Precios: Mercado Nacional y Mercado Internacional

La actividad apicola

en la Republica Grafico No .3

Dominicana se Precios Registrados Cosecha Miel de Abejas
2009.RDS/Tangue

caracteriza por la
alta variabilidad de
los precios y la jullo-agosto-asptsmbre
cantidad de miel
disponible en un

febrero-marzo

momento

determinado. Para

la formacién de
precios los intermediarios-envasadores no toman en consideracién atributos tales
como densidad, el color, olor, sabor. Por el lado de la oferta es funcién de los

siguientes factores: Estacionalidad de la produccion, volumen generado por los
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apicultores durante la cosecha y nivel de compromisos contraidos con el intermediario-
comprador. Para el afio 2009 el precio inicial en los meses febrero —marzo fue de RD$
9,000 el tanque y al término del periodo de cosecha (meses de julio-agosto-
septiembre) el precio alcanzo el valor de RD$ 15,000 por tanque de 60 galones. El
precio promedio durante la cosecha del 2009 fue de RD$ 11,350.

Cuadro Num. 7
Precios Promedios Registrados

Cosecha 2009.
Frecuencia Precio promedio Media
RD$/tanque Ponderada

5 12,500 62,500
5 11,000 55,000
2 9,000 18,000
7 12,000 84,000
4 13,000 52,000
2 13,500 27,000
4 10,500 42,000
29 11,350

Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010.

Cuadro NUm. 8
Proceso Comercializacion

Preguntas Realizadas No | % |Si| %
Envasa Usted Miel No| 95 | Si| 5
Pago Diferencia Precio Color No | 100 | Si| O
Pago_leerenma Precio No | 100 | si 0
Densidad

Pago Diferencia Precio Otro No | 100 | si 0
Atributo

Pago Diferencia Precio
Estacionalidad

Diferencial de Precio Inicio

No| O | Si| 100

No| O | Si| 100

Cosecha

Diferencial de Precio Final .
Cosecha No| O | Si| 100
Recibe apoyo del comprador No | 100 | Si | O

Tipo de apoyo-Dinero Prestado No |60 | Si |40
Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010.

Por el lado de la demanda, existe un oligopolio de compradores de miel de abejas en

la zona, que establece las condiciones y los precios de venta. Los apicultores indicaron
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que se presentan diferencias de precios si el comprador es un intermediario-
exportador, cuyo precio promedio de compra fue de RD$12,000. Los productores
consideran que los compradores-intermediarios actuales mejoraran sus precios si ellos
pueden acopiar, filtrar la produccién y definir acuerdos de negociacion con este
mercado.

A continuacion, presentamos la relacion entre el volumen de las exportaciones y el
valor reportado Se observa que el valor es siempre superior a la paridad, excepto para
el afio 2006, durante el cual, la relacién del valor respecto al volumen fue menor que
este. El significado de esta relacion es que el dinamismo de la miel como producto en
el mercado, en términos de intercambio, no se ha deteriorado, aunque los volimenes
han disminuido.

Grafico Nom. 3
Relacion Valor /volumen de las Exportaciones de Miel.
2004-2008

350,000
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250,000 +
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Equivalencias
Precios promedios por tanque RD$ 11,350
RD$ 11,350/300 kilogramos= RD$ 37.83 /kilogramo
RD$ 11,350/291.5=38.94 kilogramos
RD$ 11,350/318= 35. 70 kilogramos
Precio de Venta apicultor al intermediario

US$1.18 / kilogramos (precio exportaciéon 2008)*35.5 tasa de cambio 2009=RD%$41.89

Entrevistando a los intermediarios exportadores nos indicaron que el precio real

pagado por el importador es de US$ 2.0 kilogramos, equivalente a RD$ RD$ 71.0
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Con este precio el diferencial seria de RD$ 30.00/kg. Si comparamos los precios
pagados por las importaciones de mieles a los Estados Unidos desde los principales
paises exportadores, observamos que los precios estan sobre los US$2.0 kilogramos.
En el cuadro NUm. 9 se presentan los precios promedio de la miel a granel pagado en
Estados Unidos, contenedor incluido y derechos pagos

Cuadro Num. 9
Precios de la Miel pagados en Estados Unidos
Mes de Septiembre 2009

Origen Tipo de Miel US$/Kg
Argentina  Multiflora/White 3,10-3,2
Argentina  Multiflora/extra light ambar 3,10-3,2
Brasil Multiflora/extra light ambar 2,9-3,08
Brasil Multiflora/light &mbar 2,7-2,8
Vietnam Multiflora/light @mbar 2,15-2,5
Thai Multiflora/extra Light ambar 2,57
India Multiflora/light &mbar 2,15-2,5

Fuente: http://www.marketnews.usda.gov/portal/fv/honey

3.6 Mercado al Detalle: Consumidor Institucional

En las zonas rurales, la miel no es un producto comercial, y regularmente es donado a
los familiares y amigos de los apicultores. La comercializacion de la miel de abeja en la
Republica Dominicana se concentra en los centros urbanos, especificamente en la
provincia de Santiago y la ciudad capital Santo Domingo, donde se encuentra la mayor

concentracion de poblacion y la del mayor poder adquisitivo del territorio nacional.

Es importante mencionar que no se considerara el estudio del mercado del
consumidor individual (consumidores propiamente tal). La miel se considera un
producto de consumo no masivo, con lo cual la recoleccion de informacion a través de
encuestas se hace compleja desde el punto de vista de tiempo y molestia hacia al

consumidor.

Para conocer el perfil de comportamiento de las personas que realizan la compra de
miel y caracterizarlas, utilizaremos a los consumidores institucionales, los
supermercados, como referencia para obtener conclusiones acerca del consumidor
individual. Fueron considerados establecimientos comerciales que venden miel a los
consumidores individuales en la ciudad Santo Domingo, cuyos resultados nos sugieren

esperar comportamientos de comercializacion semejantes a otras ciudades del pais.
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Los establecimientos elegidos para el estudio fueron tres (3), los cuales se enuncian a
continuacién: La Sirena Multicentro Churchill, Supermercado Bravo y Supermercado
Carrefour y Minimarket Gela.

Para este tipo de mercado en particular interesa conocer datos de orden cuantitativo
principalmente, como son volumenes tranzados, rotacion de inventarios y formas de
pago del producto. Se elaboré un cuestionario, el cual se divide en cinco grandes
topicos, que son los siguientes:

1.- Etapa de distribucion del producto.
e Existencia de intermediarios.
e Forma de abastecimiento.
2.- Caracteristicas de envasado del producto.
¢ Envase de mayor rotacién
e Caracteristicas del etiquetado.
3.- Atributos del producto.
e Marca de miel mas vendida
e Existencia de relacion precio/marca.
4.- Volimenes transados.
¢ Voliumenes comprados actualmente
¢ Nivel de rotacion del producto.
5.- Motivos de consumo.
e Motivo de compra

e Atributos mas valorados.

3.7 Resultados de entrevistas a consumidores institucionales

Los intermediarios-envasadores crean sus marcas de mieles para ser comercializadas
en los supermercados y otros tipos de establecimientos, los cuales las adquieren de
diferentes apiarios, realizando mezclas de las mismas. La opinion de la cooperativa es
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que existe una demanda insatisfecha ante la presencia de la adulteracion de la miel

con otros componentes, tales como syrop de maiz, glucosa, entre otros elementos
incorporados.

Cuadro Num. 10
Marcas de Mieles Encontradas, Envases Utilizados y precios en los supermercados

visitados

Nombre de la Marca Contenido Precios

Envase RD%

. . . . 16 onzas 60.00
Miel Punta Rusia y Miel Pura de Abejas 30 140.00
Miel del Campo Syrop 16 onzas 55.00
. 16 onzas 70.00
Miel Pura del Campo 32 onzas 140.00
Miel de Abejas Cohen 0.5 galon 326.00
Miel de Abejas Grado A. 100% Natural 32 onzas 155.00

A continuacion se presentan los resultados obtenidos de las entrevistas realizadas a
los encargados de compra de alimentos de los tres Supermercados y un Minimarket.
Se presentan los resultados a las distintas interrogantes en forma conjunta para cada
uno de los establecimientos.

Cuadro Nim. 11
¢, Qué cree Usted que motiva al consumidor para realizar la compra?

Motivacion Consumidor a la Compra | Valoracion Porcentual
Acompaifiamiento en las Comidas 30
Dietas -
Ocasiones Especiales 10
Motivos de Salud 60
Otra Razén -
Total 100

De acuerdo a las respuestas el 30% de los compradores la utiliza como
acompafamiento en comidas (frutas, edulcorantes,) el 10% en ocasiones especiales y
el 60% por motivo de salud.
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Cuadro Num. 12 ¢Cuédl cree usted que son los atributos mas valorados en la miel de
abeja por los consumidores? Enumere en orden de preferencia los 5 atributos mas

importantes (siendo el 5 el de mayor preferenciay el 1 el de menor preferencia)

Atributos Valor Ordinal
Densidad 4
Precio 1
Sabor -
Olor -
Color 2
Envase 5
Informacién Nutricional -
Enfermedades es Recomendada 3

Promociones

El primer atributo fue el precio, seguido del color, por salud, densidad cuarto y el tipo

de envase el quinto lugar.
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Cuadro Num. 13.

Caracteristicas Consumidores Institucionales —Supermercados

Pasa la miel por intermediarios o es
entregada directamente por el
productor?,

Intermediarios

Intermediarios

Intermediarios

Intermediarios

Cual es laregularidad en el tiempo de
entrega del producto hasta sus bodegas?

Depende del
inventario disponible

Depende del
inventario disponible

Depende del
inventario disponible

Depende del
inventario

¢, Cuél es el procedimiento de
abastecimiento del producto?

Cajas embaladas de
24 unidades pequefas
(500 gr.) y12 grandes (
1kg.),

Cajas embaladas de
24 unidades
pequefas (500 gr.) y
12 grandes (1 kg.)

Cajas embaladas de
24 unidades pequefas
(500 gr.) y 6 grandes (
1kg.),

Cajas embaladas
de 12 unidades
pequefias (500 gr.)
y 6 grandes ( 1 kg.)

¢ Cudles son las formas en que se efectla
el pago del producto?

La forma de pago
actual es cada 60 dias

La forma de pago
actual es cada 60
dias

La forma de pago
actual es cada 60 dias

La forma de pago
actual es cada 60
dias

¢Estaria dispuesto a permitir algun tipo
de promocién y en cuales condiciones?

No degustaciones
Otras formas
promocionales
estarian de
dispuestos a
realizarlas

Si estarian
dispuestos a realizar
cualquier tipo
promociones.

No degustaciones
Otras formas
promocionales
estarian de
dispuestos a
realizarlas

Si estarian
dispuestos a
realizar cualquier
tipo promocioén.

¢, Cuél es el volumen, (en Kg.) que
actualmente compran?, ¢Por cuanto
tiempo satisfacen su demanda?,
¢Estarian dispuestos a comprar mayor
cantidad

La compra del
producto, se estima
entre 170 a 200
(Kg./mes). La
satisfaccion de la
demanda va de
acuerdo al nivel de
rotacion del producto

La compra actual
corresponde a 110
(Kg./mes). El
volumen de compra
esta asociado
proporcionalmente al
nivel de venta ..

La compra
actual es de 125
(Kg./mes). La
demanda se satisface
por un periodo
aproximado de 3
meses y no estarian
dispuesto a comprar
mayor cantidad,

baja rotacion del
producto. La
compra actual
50kg/mes.

De qué volumenes son los envases (en
peso) con mas rotacién? Tipos de
envases

El envase de mayor
rotacion es el de 500
gr., seguido por el de 1

kg.

Envase mayor
rotacion 1kg/mes

El envase mayor
rotacion es 500 gr.
seguido por de 1 kg.

El envase de mayor
rotacion es el de
500 gr.,

De qué volumenes son los envases (en El envase de mayor Envases Envases tradicionales | Envases
peso) con mas rotacion? Tipos de aceptacion de plastico | tradicionales plasticos tradicionales
envases y/o de boca ancha plasticos plasticos
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para disponerlo con
cuchara

¢Cudl es lamarca de miel que més se
vende?, ¢Cree Usted que es de vital
importancia la marca para que se realice
la compra del producto?

No existe una marca
de miel especifica con
mas venta,

No es de importancia
la marca para que se
realice la compra del
producto

No existe una marca
de miel especifica con
mas venta

no es de
importancia la
marca para que se
realice la compra
del producto

¢Existe unarelacién precio/marca, es
decir, la marca mas conocida es la mas
cara?

Si existe una relacion
precio/marca.

En este caso la
relacién mas
importante es
precio/presentacion

Si existe una relacion
precio/marca.

Si existe una
relaciéon
precio/marca.

¢Las personas tienden a preferir miel en
algun estado en particular, ya sea sélido,

Prefieren mieles
densas pero no

Prefieren mieles
densas pero no

Prefieren mieles
densas pero no

Prefieren mieles
densas pero no

liquido, o no tiene importancia? solidas solidas solidas solidas
iv) ¢Existe algun tipo de color que los Si ambar caramelo no tiene relevancia el | Si &mbar caramelo Si &mbar caramelo
consumidores prefieran més, por ejemplo | transparente. color . transparente. transparente.

miel clara, oscura o intermedia, 0 no tiene
relevancia el color?

En este parte es importante destacar que hay una tendencia a la estandarizacién para acceder al mercado nacional en la plataforma
de supermercados y construir con base en esto.

3.8 Cadena de Comercializaciéon

En la cadena de comercializacion se identificaron cuatro eslabones fundamentales los cuales se enuncian a continuacion:

Apicultor

Intermediario-Exportador

Distribuidor Institucional (supermercados-laboratorios-reposterias)

Consumidor final.
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Mapa de Distribuciéon de la Miel en la Republica Dominicana.

Apicultor
A 4 A 4
Miel Transformacién - Miel Empaque, Rotulado,
Intermediarios Envasado-Intermediarios
\ 4 \ 4
Panaderias Reposterias y Comercializacion -

> | aboratorios exportadores-Envasadores

Brokers/Agentes
Intermediarios en
Puerto Ricoy USA

Mercado al Detalle
Supermercados /
Colmados/Paradores/Farma
cias

Consumidor Final

El proceso de comercializacion de la miel de abejas en la Republica Dominicana es el
siguiente: i) ElI apicultor generalmente vende su produccién a los intermediarios, aunque
identificamos algunos apicultores que también son intermediarios y detallistas, tanto para el
consumo directo y también venden a otras categorias de consumidores, como las
panaderias de la zona, reposterias y laboratorios. ii) Los intermediarios compran a los
apicultores (95%), los cuales pueden ser también exportadores o venderles a los
exportadores (82%), y a otros consumidores. iii) Las panaderias, reposterias y laboratorios
reciben mieles tanto de los intermediarios como de los apicultores, las cuales utilizan para
elaborar productos que seran ofertados a los consumidores. iv) Fundamentalmente, los
intermediarios venden mieles a los consumidores finales, aunque se identificaron

productores que venden mieles al detalle.
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IV. LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJAS ZONA DE ESTUDIO

Los factores que inciden en la produccion de miel son los siguientes: la cobertura vegetal, la
floracion, el nimero de colmenas por colmenar, la humedad, el manejo adecuado del
apiario y los equipos necesarios para la cosecha de la miel. En el presente estudio se
analiza la incidencia de cada uno de estos factores en las tres provincias del noroeste de

la Republica Dominicana.
4.1 Andlisis de la oferta

Segun el Registro de Productores Agropecuarios realizado por la Secretaria de Estado de
Agricultura (SEA) en 1998, existen en el pais unos 3,454 apicultores con un total de 74,654
colmenas, de las cuales aproximadamente el 40% son rusticas. De acuerdo a estimaciones
de la Direccién de Ganaderia DGG, en la actualidad hay aproximadamente unas 100,000
colmenas con igual proporcién de rdsticas, con un nimero semejante de apicultores, en su

mayoria agrupados en 38 asociaciones distribuidas en todo el pais.

La escasa informacién recopilada por los organismos publicos y privados que trabajan con
este tema, constituye una de las profundas deficiencias de la actividad apicola en la
Republica Dominicana. Las informaciones disponibles estan constituidas por estimaciones
y de acuerdo las opiniones de los apicultores, se registra tendencia a subestimar la
producciéon declarada. Tomando estos factores en consideracién, en el Cuadro No. 14 se
muestra la produccién de miel de abejas para el periodo 2004-2009, presentando una
tendencia negativa promedio de 12.0% y se registré una variacion negativa entre el 2004 al
2009 de 825 toneladas.

Cuadro Nium. 14
Produccién Estimada de Miel de Abejas. 2004-2009

Afio Tanques Kilogramos Toneladas

2004 4,500 1,350,000 1,485

2005 4,000 1,200,000 1,320 (11.0)
2006 3,500 1,050,000 1,155 (12.5)
2007 3,250 975,000 1,072 (7.2)
2008 3,000 900,000 990 (7.6)
2009 2,000 600,000 660 (33.0)

Fuente: Divisidn Apicola, Direccion General de Ganaderia.

La produccion nacional de miel ha disminuido, debido fundamentalmente por el cambio
climatico y la deforestacion en zonas apicolas; por el desarrollo de actividades
agropecuarias de tecnologias intensivas en zonas con vocacion de bosque, por

desconocimiento en el manejo productivo y sanitario del apiario (alta incidencia de la
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enfermedad en las abejas denominada la Varroasis) y baja inversion en equipos necesarios
para produccion en la colmena, en la extraccion y acopio de la miel. Todos estos factores

han incidido en la disminucién de la productividad en los ultimos afos.

4.2 Oferta de la Region Noroeste

Tomando como referencia el Registro Nacional de Productores del 1998, en la region
noroeste existian 22,293 colmenas que representaban el 30 % del total nacional registrado
en esa fecha. De acuerdo a estimaciones del Presidente de la Red Apicola Nacional, los
dirigentes de la Cooperativa y otras personas versadas, la regién noroeste aporta alrededor
del 60% de la produccién nacional de miel de abejas. En relaciéon a la importancia de la
cooperativa, su aporte en la produccién de miel, es aproximadamente de 880 tanques que

representan el 40% de la produccién nacional.

Se realiz6 una encuesta donde se obtuvo un panorama de la estacionalidad de la
producciéon, ademas de aspectos como: numero de colmenas, nimero de colmenas
productivas, produccion y perspectivas productivas para este afio. De acuerdo a la encuesta
realizada a 30 apicultores que constituyen el 30% de la poblacién total de 98 apicultores
gue pertenecen a la cooperativa, la sumatoria de la producciéon reportada fue de 218
tanques y un total de 4,892 colmenas, para una productividad de 22 colmenas por tanque.
Si estos resultados son extrapolados a toda la poblacion, el resultado es de 886 tanques. Es

preciso destacar que en el distrito de Monte Cristi hay un productor con 1700 colmenas.

Cuadro Num. 15 Estimacién de la Produccion de Miel de Abejas Regién Noroeste

Zona Produccion Produccion Actual Participacion
de Tanques Porcentual
Monte Cristi 460 52.2
Santiago Rodriguez 120 13.6
Villa Vasquez 200 22.7
Dajabon 100 11.4
Total 880 100.0

Fuente: Estimacién realizada con directivos de los nucleos de apicultores y datos generados por la encuesta.
4.3 Estacionalidad de la produccién zona noroeste

La floracion es una variable determinante que pocas veces los apicultores pueden elegir y
controlar. Son mejores las floraciones largas y escalonadas desde principio de la primavera
hasta finales del otofio. Una floracion corta y explosiva, si las colonias no estan
suficientemente fuertes o si el clima viene lluvioso durante la floracion, se pasa y el
productor se queda sin cosecha. De acuerdo a los apicultores, las floraciones en la zona se

concentran en los meses mitad de enero hasta mayo.
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En la provincia de Dajabon el clima es mas humedo. La cosecha empieza temprano en los
meses de noviembre a mayo. Las flores predominantes, primeramente son Bejuco de Indio
y Campeche. En segundo lugar las flores de Gina, Guarana, Pifidn Cubano. En la zona de
Monte Cristi y Villa Vasquez, el clima es mas seco. El periodo de cosecha comienza en
enero-mayo Yy predominan las siguientes flores Manglar y Cambroén, cuya miel es de color
ambar clara y cristaliza facilmente. Se sigue el Bejuco de Indio ambar clara, Campanita y
Santa Maria, la cual da una miel muy clara, casi sin color. Las flores del Cactus y las de

Guatapanal dan una miel oscura.

Cuadro Nim. 16 Calendario de la Produccion de miel de abejas Region Noroeste

Calendario de Cosecha de Miel de Abejas Zona Monte Cristi

Meses de Cosecha

Ene (Feb |Mar [Abr May |jun |Jul |agost|[Sep |Oct [nov [Dic

Calendario de Cosecha de Miel de Abejas Zona Villa Vasquez

Meses de Cosecha

Ene |Feb [Mar |Abr May |jun [Jul |agost|Sep [Oct [nov |Dic

Calendario de Cosecha de Miel de Abejas Zona Dajabon

Meses de Cosecha

Ene | Feb | Mar | Abr | May | jun | Jul |Agost| Sep | Oct | nov | Dic

Calendario de Cosecha de Miel de Abejas Santiago Rodriguez

Meses de Cosecha

Ene |Feb |[Mar |[abr May |jun |Jul |agost|Sep |oct |nov |Dic

Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010.
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Los meses sombreados corresponden a la mayor intensidad de las floraciones y mayor
cantidad de produccion de miel. Durante el resto del afio se producen floraciones pero son
consideradas para el mantenimiento de las abejas. Cuando en la zona de percoreo no hay
plantas con floracién para el mantenimiento, el apicultor alimenta a las abejas con azlcar

diluida en agua.

Estos periodos de cosecha pueden variar de un afio a otro, mas productivos 0 menos
productivos. También, pueden ser mas cortos o mas largos, realizandose tres y cuatro
cosechas y a veces solamente una durante el afio. Todo dependera del clima registrado.
Si las floraciones son intensas, pero rapidas, las abejas no podran aprovechar y realizar
mejor el percoreo. En conclusion, la apicultura se caracteriza por ser una actividad

altamente sensitiva al medio ambiente: clima, vegetacion y aéreas circundantes.
4.4 El namero de colmenas por colmenar

El nimero de colmenas por colmenar esta en relacion directa a la floraciéon del entorno
pero, en general, se considera que en la region de estudio que tiene flora natural
abundante, es aconsejable no sobrepasar el numero de 50 colmenas por colmenar. El
ambito de los apicultores encuestados abarco 4892 colmenas, de las cuales el 80% eran

cajas dobles y el 20% cajas triples.

De acuerdo a las entrevistas realizadas a los directivos de la cooperativa Salvador Ferrer,
los apicultores de la zona se podrian clasificar de acuerdo al nimero de colmenas que
tengan en produccién y el porcentaje de la miel cosechada vendida, en las siguientes

categorias:

A) Productor familiar, aquel cuya produccion total es para autoconsumo y tiene menos

de 20 colmenas.

B) Productor _muy peguefio, aguel que vende mas del 60% de su produccién y tiene

menos de 50 colmenas.

C) Productor_pegquefio, aquel que vende méas del 80% vy tiene ente 51-y 100

colmenas.
D) Productor Mediano, aquel que vende méas del 85% de su produccion y tiene entre
101-200 colmenas.

E) Productor grande y muy grande que vende mas del 95% de su produccion.

En conclusion, la amplitud del ndmero de colmenas por apiario es muy significativa,
repercutiendo en la produccion y la comercializacion de la miel. Los productores grandes

marcan el precio de ventas y las condiciones de comercializacion.
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Cuadro NUm. 17
Categorizacion de productores por cantidad de colmenas

Categoria Numero de Colmenas Numero de Porcentaje
Productores

Productor Auto Consumo 0-20 colmenas 2 6.6

Productor muy Pequefio Menos de 50 colmenas 7 23.3
Productor Pequefio 51-100 colmenas 10 33.3
Productor Mediano 101-200 colmenas 3 10.0
Productores Grande 201-300 3 10.0
Productor Muy Grande 300 colmenas adelante 5 16.6
Total 30 100.0

Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010.

Es importante destacar, que todos los apicultores pertenecientes a la cooperativa producen
miel en cajas construidas de acuerdo a los requerimientos, las cuales fueron facilitadas
dentro del programa de apoyo recibido por varias instituciones internacionales. Los
apicultores aportaban el 50% del valor de las mismas. Pero por efectos del medio ambiente,
estas cajas se han deteriorado. La sustitucion por una madera mas resistente es
recomendable. Este proceso de sustituir el barril o cajas rusticas por cajas dobles o triples,

eficientiz6 la produccion de miel de abejas en las tres provincias bajo estudio.
4.5 Caracteristicas de los principales apicultores

De acuerdo a datos suministrados por la directiva de la asociacion, registrados en las
asociaciones hay aproximadamente 175 productores, de los cuales 98 son socios de la
cooperativa. De acuerdo al Censo realizado por la Direccién de Ganaderia en 2005, en la
region se identificaron 420 apicultores, resultando que unos 225 apicultores no participan en
las asociaciones ni en la cooperativa. Estos resultados reflejan falta de unidad y fuerte
dispersién entre los apicultores. La explicacion del fenémeno expresada por los directivos
fue la siguiente: los productores solamente se acercan a las asociaciones cuando se

informan de alguna donacion y/o proyectos que les generen algun beneficio.
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De acuerdo a la encuesta realizada en la zona noroeste la edad promedio de los apicultores
es de 54.2 afios, concentrandose la muestra en un 70% en apicultores mayores de 50
afos. Ver cuadro Anexo. En relacion al numero de afos relacionados con la actividad
apicola se obtuvo una media de 23 afios. Para el nivel de educacién formal medido por el
namero de afos cursados, los apicultores sin educacion fue de 8%, con educacion primaria
44%, secundaria o media 28%, Técnico Agricola 8% y graduados universitarios 12%.

Cuadro Nam. 18
Edad de los Apicultores Encuestados

Distribucion Frecuencia %
Edad Absoluta
menores de 50 8 26.67
50-60 12 40.00
61-70 7 23.33
mayor 70 3 10.00
Total 30 100.00

Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010.

El perfil de la actividad apicola en la Republica Dominicana es de tipo marginal, no se
considera una actividad empresarial para invertir esfuerzos 6 recursos con el objetivo de
obtener rentabilidad y retorno de la inversion. De acuerdo a la pregunta para identificar a la
apicultura como fuente generadora de ingresos, los resultados son presentados en el
cuadro Num. 19. Los apicultores identificaron como primera actividad generadora de
ingresos a la agricultura el 24%, ganaderia 4%, empleado privado 28%, empresario 12% y
la apicultura el 28%. Como segunda actividad generadora de ingresos la apicultura obtuvo
el 61%.

Cuadro No. 19
Identificacién Actividades Generadoras de Ingresos

Primera Actividad Segunda Actividad
Actividad Frecuenci % Frecuencia %

a Absoluta Absoluta
Agricultor 6 24.0 2 11.1
Ganadero 1 4.0 3 16.7
Empleado 7 28.0 2 111
Privado
Empleado 1 4.0
Publico
Apicultor 7 28.0 11 61.1
Empresario 3 12.0
Total 25 100.00 18 100.00
Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010.
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4.6 Cobertura vegetal.

La cobertura vegetal debe ser continua alrededor de las colmenas, para evitar grandes
masas de agua o autopistas que reducirian el area de pecoreo. También es recomendable
gue la floracidbn no dependa de cultivos agricolas intensivos. La teoria es que una abeja
tiene un radio de pecoreo de 3 km, e incluso mas, pero prefiere no alejarse mas de uno de
su colonia. A mayor distancia recorrida mayor sera el gasto de energia y menor la
produccién de la colmena. Si consideramos un radio de pecoréo de un kildmetro, las abejas
dispondran de 300 hectareas de pasto. Este circulo alrededor del apiario va a determinar la
cosecha de miel. En el caso de las provincias incluidas en este estudio, la continua
desforestacion ha impactado negativamente la cosecha de miel. Sobre todo en la provincia
de Santiago Rodriguez, en la cual, la intensidad de la actividad ganadera ha conllevado la
tala de arboles con flores de vocacion meliferas.

Cuadro Num. 20
Principales Problemas ldentificados por los Apicultores

Principales Problemas Numero Respuestas Ordenacion
Deforestacion 21 Primer Lugar
Sequia 13 Segundo Lugar
Falta de Recursos 12 Tercer Lugar
Financieros

Falta de Equipos 5 Cuarto Lugar
Falta Entrenamiento 5 Quinto Lugar

Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010.

Condiciones de la produccion: Una caja de abejas puede producir como maximo 4.5
galones, y la produccién normal es de 2.5 galones, en dicha produccion incide la cantidad
de laminas que tiene cada una. Las laminas son fabricadas de cera. La variabilidad de la
produccion puede ser: por la floracion, flujo de néctar, condicion de los equipos, y momento
de floracion. Anteriormente se llenaba una caja en 18 dias. Ahora se toma un mes y hasta
mas. Puede cosecharse de 2 a 3 veces en el periodo de febrero a mayo. No se estimo la
productividad promedio de la Cooperativa, porque no seria representativo. Existe

significativa variacion entre sus miembros.
4.7 La humedad

Es muy perjudicial para las abejas, ya que favorece la apariciéon de enfermedades como la
micosis; y aislar perfectamente las colmenas del suelo. De acuerdo a las declaraciones de
los apicultores la zona de Dajabon, este lugar presenta mayor humedad, lo que repercute

en menor cantidad de miel recolectada. Por otro lado, la sequia también incide
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negativamente en las abejas y en la cantidad de miel recolectada. Si no hay flores las
abejas deben ser alimentadas por el apicultor. En caso contrario podrian mudarse a otras

areas con mejores condiciones.
4.8 La Extraccién y Envasado de la miel

La extraccion es uno de los factores mas
importantes de la cadena productiva, debido a que
si es realizada de manera adecuada, cumpliendo
con las normas de higiene y calidad y bajo las

normas de buenas practicas apicolas, constituye un
factor de mucho valor en la comercializacion. Los
elementos constitutivos minimos son una sala
techada y cerrada, una centrifuga de extracciéon y
recipientes para descantar y envasar la miel

obtenida.

En la regidn noroeste, de acuerdo a la encuesta aplicada, el 80% de los apicultores utilizan
centrifugas de 60% y/o, también, observamos casos de disefios adaptados construidos
localmente y el 50% realiza la extraccibn en una enramada, en la parte posterior a la
vivienda del apicultor, que normalmente no tiene los requerimientos esperados de
inocuidad y calidad. En el proceso de extraccion intervienen otros apicultores que
colaboran entre si sobre todo para el traslado de la colmena. De esta manera disminuye el
gasto de mano de obra.

Cuadro Num. 21
Proceso de Extraccion

Proceso Extraccién No % Si %
Tiene Usted Sala de Extraccién 50 50
Realiza la extraccién mecanica 20 80
Tamiza la Miel 80 20
Tiene Bateas de recoleccién 40 60
Tiene Cubetas de envases 40 60
Tiene Tanques de Envase 20 80

Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010.

¢Quién realiza el transporte apiario-Punto 100
de venta?
¢, Quién realiza el transporte Punto de 100
Venta?
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La medida de establecimiento de una red de salas
de extraccion y de centros de acopio en los puntos
de mayor concentracion de produccién de miel,
repercutira en mejorar la calidad, higiene y en la
organizacion de la distribucion, para aumentar sus
posibilidades de acceder a mercados que exigen
este tipo de establecimientos locales. En Dajabon

se ha construido un centro de acopio para la

extraccion de miel, pero todavia no esta

funcionando.

4.8.1 LaPlanta Procesadorade Villa Sinda

La cooperativa con el apoyo del PMR2 construyé
en Villa Sinda una planta por una inversion de RD$
4.8 millones con el objetivo de realizar el proceso
de la extraccién, filtrado, pasteurizado, acopio vy
comercializacion de la miel de los miembros. Las
capacidades de las maquinarias para el

procesamiento son las siguientes 15 tanques

A semanales proceso de pasteurizacion y 50 tanques

semanales proceso de filtrado. La capacidad actual de almacenamiento es de 15 tanques
procesados. El uso de la energia sera de fuente publicay hay agua potable accesible.

No obstante, se observaron ciertas
limitaciones en relacién con esta planta, las
cuales se enuncian a continuacion:

La ubicacién, la accesibilidad serd muy

dificil para los apicultores provenientes de
Dajabon, Santiago y Monte Cristi. El costo
del transporte, la contaminacion por mal
manejo y el deterioro posible de las cajas
hasta la planta de Villa Sinda, inciden de

manera negativa en esta operacion.
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La infraestructura presenta limitaciones, tales como el piso de la planta, que no esta

construido para alto transito de carretillas, limpieza y personas. La construccion de bafios
dentro del area de procesamiento y envase del producto. El espacio circundante a la
infraestructura no esta pavimentado o con piso de cemento, sino de tierra denominada tipo
caliche, que con las corrientes de vientos de la zona, se levantan particulas que contaminan

la produccion durante el procesamiento.

El espacio _de acopio, destinado para almacenar la miel ya procesada para los cuatros

distritos es muy pequefio en un tiempo corto de produccion. En el mediano plazo, es
necesario construir una edificacion complementaria de almacén, bafios y cuarto del

guardian.

Las maguinarias no estan interconectadas, con partes que todavia no han sido adquiridas

por la cooperativa.

Capital de Trabajo El inicio de las operaciones requiere capital de trabajo, establecido en

RD$2 millones, que la directiva de la cooperativa solicité en préstamo al Banco Agricola, el
cual fue denegado. Estos recursos serian utilizados para adquirir los equipos menores
para el procesamiento, tales como son los siguientes: balanza, carretillas, mesas, cubetas,

envases, caja, etiquetas, transporte de la produccién y la logistica para la comercializacion.
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V. Mercados Metas

Los resultados de un taller celebrado con los directivos de la cooperativa, se establecieron
dos etapas de comercializacion. La primera etapa se enfocara a consolidar la produccién y
organizar la comercializacién hacia el mercado de los intermediarios actuales y el mercado
al detalle y la segunda etapa, exportar la miel de abejas, llenando los requisitos exigidos del
mercado de los Estados Unidos.

La Estrategia  para acceder al mercado meta de los intermediarios proponemos un
conjunto de acciones que incidan en las cuatro aéreas fundamentales del marketing:
producto, precio, plaza y promocion.

A. Mercado Meta Primera Etapa: Consolidar la Produccion y Organizar la

Comercializacion hacia los Intermediarios Actuales. Requerimientos

1. Producto Obijetivo: Incrementar los volimenes de ventas de la cooperativa en 15 por

ciento anual durante el periodo 2010-2015.

5.1 Objetivos de Mercadeo: Plazay Producto

Para esta primera etapa, se considera que las ventas totales estaran distribuidas en dos
segmentos de consumo, de la manera siguiente: el 90 por ciento sera realizada a los

intermediarios actuales y el 10 por ciento restante sera vendida al detalle, al mercado local.

5.2 Estimacioén de las Ventas

La estimacion del valor de las ventas para el mercado de los intermediarios se realizé en
base a los siguientes supuestos: i) Estabilidad de los costos de produccién y de los precios
de ventas y ii) La oferta disponible crece a la misma tasa que la demanda. Este supuesto
esta sustentado en la manera como opera el mercado actual de la miel de abejas. Como se
ha expresado anteriormente, toda la miel generada en la zona es vendida a los

intermediarios con grandes diferenciales de precios.

Es importante destacar, que los principales intermediarios son también exportadores y
estos son los que se estan beneficiando de la ventaja comparativa de los precios
internacionales. Si los apicultores logran acopiar su produccion y venderla a los
intermediarios ofertado un volumen significativo, tienen poder de negociacion y pueden
lograr mejores precios internos, pero la principal limitacion de la produccion de miel en la
Republica Dominicana es su dispersion y bajos volumenes ofertados por apicultor. Es decir,
hay problemas en la definicién de una logistica de acopio y de regularidad en el volumen

ofertado.
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Cuadro Num. 22 Proyeccién de la Cantidad Demandada y Valor de las Ventas

2010-2015
Periodo Cantidad Cantidad Cantidad Tanques | Valor Proyectado
Total Tanques Demanda Detalle de las Ventas
Demanda Demanda Mercado Local Intermediarios
Proyectada Intermediarios Millones RD$
2010 800 720 80 115
2011 880 792 88 12.7
2012 968 871 97 14.0
2014 1064 957 106 15.3
2015 1170 1053 117 16.8

Fuente: Estimaciones nuestras. Un tanque es igual a 300 kg.

Se procedié a multiplicar las cantidades proyectadas de las ventas para el segmento de
los intermediarios por el precio promedio de RD$ 16,000 por tanque de 55 galones o 300
kilogramos. La columna numero cinco del cuadro NUm. 22 constituyen los ingresos a
recibir por los apicultores por las ventas realizadas a los intermediarios

4 A

Proyeccion de la Demanda de Miel: Consolidacion de la
Produccion . 2010-2015.
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Los requerimientos que deben ser satisfechos para incrementar los volimenes de ventas

son los siguientes:

a) Los apicultores consolidan su produccion, porque contindan con el proceso de
incrementar nuevas colmenas y realizan inversiones en la adquisicion de los
equipos de extraccion para generar mayor cantidad y calidad de produccion.

b) El inicio de las operaciones de la planta de procesamiento en Villa Sinda, que
funcionara en una primera etapa solamente como centro de acopio Yy
comercializacién. La cooperativa definird precios y la logistica de transporte hasta la

planta.
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Los grandes apicultores que son socios actualmente y aquellos que no estan
afiliados, se incorporan a la organizacién y facilitaran su produccion a la cooperativa

para el procesamiento y comercializacion.

d) Todos los apicultores facilitan un tanque de miel para el inicio de las operaciones de

f)

la planta, el cual sera reconocido como aporte a la cooperativa, de cuya venta
genera capital de trabajo, creando un flujo de recursos necesarios para financiar las
operaciones.

Los apicultores han satisfecho la necesidad de Asistencia Técnica para poder
adoptar las medidas que demandan los mercados metas. De acuerdo a los
apicultores, esta Asistencia Técnica es requerida en las siguientes aéreas: Buenas
Practicas de Manejo del apiario, Manejo de productos comestibles (envase,
empague, almacenamiento y transporte, entre otros).

Fortalecimiento de la capacidad gerencial/institucional con el acompafamiento de
especialistas en areas técnicas y mercadeo.

5.3 Estrategia de Precios: Formacién de Precios Mercado Meta

En el cuadro num. 23 se presentan los costos de produccién de un tanque de miel por
zonas de produccion y promedio general de RD$ 11,820.00 para la region noroeste
durante el afio 2009. ' Se observa que las zonas de Monte Cristi y Santiago Rodriguez
estan por encima del promedio. Mientras que en Villa Vasquez los costos son casi similares

al costo promedio, y, la zona de Dajabdn los costos de produccion estan muy por debajo

del promedio.
Cuadro NUum. 23
Costos de Produccion de un Tanque de 300 kilogramos.

Afio 2009

Zona Produccién Costos de Variaciones del Costo
Producciéon Tanque Promedio RD$

RD$
Monte Cristi 13,043.00 1,222.00
Santiago Rodriguez 15,440.00 3,619.25
Villa Vasquez 11,500.00 -320.75
Dajabon 7,300.00 -4420.75
Costo Promedio Regién 11,820.00
Noroeste

Fuente: Pamela Shereider, Cooperante del Cuerpo de Paz, Estados Unidos. 2009

1 . ., ., .
La estimacion de los costos de produccion por zona fue realizado por la cooperante del Cuerpo de Paz de los Estados

Unidos, Pamela Sherier para la Cooperativa Salvador Ferrer. 2009




Resultado del taller celebrado con lideres apicultores, la logistica planificada es que la miel
generada en cada zona sera transportada hasta la planta de Villa Sinda, la cual no sera
procesada, pero si acopiada, para posterior venta a los intermediarios. La estrategia de
fijacion de precio recomendada y aceptada por los apicultores estard fundamentada en los
costos de produccién, mas un margen de un 21% de ganancia o rentabilidad. Este precio es
el minimo considerado para comercializar la miel, el cual variara segun la disponibilidad o
estacionalidad de la produccion. La estructura de precios se presenta en el cuadro Num.
24. El costo de transporte y manejo por tanque fue de RD$ 977.00. Los costos promedio
de produccion de un tanque de miel son de RD$ 11,820 vy la utilidad promedio esperada de
RD$ 3,400, cuya sumatoria nos resulta en RD$ 15,000.00 como el precio minimo del

mercado.
Cuadro Nim. 24
Formacion de Precios Para el Mercado Meta de los Intermediarios

Costos de transporte 780.00

Costos de Produccién de un Tanque de Miel 11,820.00
Precio en Planta 12,600.00
Utilidad Promedio 2,400.00
Precio Minimo de Mercado afio 2010 15,000.0

Fuente: Estimacion realizada con los apicultores
RD$ 15,000 tanque apicultor-intermediario
RD$ 21,300 tanque intermediario-exportador

5.4 1dentificacion de Intermediarios Habituales: Compradores

A continuacion presentamos la lista de intermediarios que son compradores habituales en la
region noroeste. De acuerdo a la encuesta, el Sr José Pérez es el principal comprador de la
region del Cibao, registrando un 42.8 % del niumero de veces de compras registradas,
seguida del Sr. Miguel Duarte con un 17.14% y el Sr. Antonio Castro con un 17.14%. La
relaciébn comercial de los apicultores con estos intermediarios habituales, no es confiable y
los apicultores se sienten timados con relacién al precio que los intermediarios proponen y
al mismo tiempo dependientes, porque no tienen otros compradores a quienes vender la
miel generada. (Ver Anexo Numero 1, en el cual se presenta un listado de compradores de
miel de abejas de todo el territorio nacional) Consideramos que la estrategia a corto plazo
es consolidar la produccion y la logistica de transporte y acopio. Crecer y fortalecerse hacia
lo interno para poder ofertar una produccion segura, confiable y de calidad. Esto va primero

gue la estrategia de penetracién al mercado externo.
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Cuadro Num. 25
Principales Intermediarios Habituales de Miel de Abejas,
Region Noroeste

Intermediarios Frecuencia Frecuencia

Relativa
José Pérez 15 42.86
Miguel Duarte 6 17.14
Antonio Castro 6 17.14
Fedo Sadhala 2 571
José Paiewonsky 2 5.71
Alimentos Naturales 1 2.86
José Pena 1 2.86
Elpidio Lois 1 2.86
Julio Cesar Gonzéalez 1 2.86
Total 35 100
Encuesta realizada

Estrategia de Promocién: El objetivo de los apicultores es que se incremente el consumo
de la miel de abejas en la Republica Dominicana. Para llegar al mismo, es necesario dar a
conocer los atributos de salud o medicinales que la misma posee, mediante las siguientes

actividades promocionales:

1. Organizacién de una feria del noroeste de la miel de abeja, en la cual se establezca
la importancia de promover la apicultura para la conservacién del medio ambiente.
Desarrollo por parte de especialistas o chefs de variedades de platos culinarios
utilizando la miel de abeja como elemento saborizante y de color.

2. Asistir a ferias internacionales en los mercados metas de Estados Unidos, Puerto
Rico y Europa, para promover las cualidades de miel de abejas procedentes de la
Republica Dominicana y conocer los requisitos de importacion de esos mercados.

3. Utilizar el medio del Internet (redes sociales) para promover y dar conocer los
atributos, las disponibilidades y los contactos para adquirir el producto.

4. Participacion de la cooperativa en ferias nacionales y regionales. Vender e informar
sobre el consumo de la miel.

5. Utilizar el medio del Internet (redes sociales) para promover y dar conocer los
atributos, las disponibilidades y los contactos para adquirir el producto.

6. Participacion de la cooperativa en ferias nacionales y regionales. Vender e informar

sobre el consumo de la miel.
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5.5 Requerimientos para Acceder al Mercado de Consumo Directo o al Detalle

La directiva de la Cooperativa Salvador Ferrer establecié que la producciéon destinada al
mercado minorista o al detalle se le realizara el proceso completo: filtrado, pasteurizado y
envasado. Este mercado estara compuesto por los supermercados, paradores de la regién,
ventas en farmacias, restaurantes y cualquier establecimiento comercial adecuado para su
venta.

Los requerimientos que deben satisfacer son los siguientes:

a) Seleccionar una marca, representada por una etiqueta y un logo de la fabrica. En la
etiqueta debera incluir informaciones sobre procedencia, caracteristicas de las
mieles y elementos nutricionales.

b) Seleccionar los envases y tamafios en los cuales se distribuira la miel. Identificar la
empresa y costos de produccién de dichos envases.

c) Establecer los precios de comercializacion de la miel en los establecimientos
identificados.

d) Obtener los cédigos de barras para vender a los supermercados, farmacias y otros
establecimientos comerciales.

e) Obtener un registro sanitario del organismo correspondiente, en el cual se establece
la inocuidad del producto, lo que permitira acceder a farmacias, laboratorios y
supermercados.

f) La cooperativa ha obtenido el Numero de RNC-430087679.

g) Establecer el sistema de venta para mercadear a minoristas la miel : crédito,
consignacion, otros

h) identificar el sistema de transporte para acopio de la miel y la distribucion de la miel
envasada para el detalle.

i) Desarrollar una estrategia para penetrar el mercado haitiano

B. Segunda Etapa: Mercado de Exportacion: Construir la trazabilidad de la miel de
abejas procedente de la Republica Dominicana.

1.La Demanda de exportacion: Estd compuesta en primera instancia por del mercado de

miel de Puerto Rico, el cual es alrededor de 220 mil galones, de la cual se producen
internamente cinco mil galones de miel, mientras se importan 213 mil. La demanda de miel
es satisfecha con mieles procedentes de Estados Unidos, Republica Dominicana y Brasil.
El mercado de miel representa alrededor de ocho millones de délares en la isla, de los
cuales los productores del pais tienen el tres por ciento, segin Reinaldo Caraballo,
administrador de Apiarios de Borinquén. (El periédico Agrotemas de Puerto Rico,

publicacion de AgroCom).
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El Grupo Macapi (Manuel Castillo Pimentel) de la Republica Dominicana esta utilizando las
abejas para polinizar los aguacates y ha establecido un apiario con 100 cajas y el Eslabén
de Apicultores Polinizadores del Estado de Michoacdn, México estan interesados mas
bien en servicios de Polinizaciébn en Aguacate en la zona sur de nuestro pais fuera del
ambito de la Cooperativa. Con este objetivo ambos grupos estan elaborando un proyecto de
produccion miel. La Cooperativa ha tenido solicitudes para el Medio Oriente y empresas
norteamericanas contactadas a través de la Tercera Plataforma de Agro exportacion dirigida
al Mercado Etnico de New York el afio pasado.

Cuadro Num. 26
Oferta y Demanda Mundial
Estimacién Oferta y Demanda de Miel Abejas
Estimacion de produccién mundial/afio: 1.1 (millones ton métricas)
Demanda mundial/afio: 1.2 (millones ton métricas)

Déficit mundial: 100 mil ton métricas/afno
Fuente: Unidad Apicola, Direccion General de Ganaderia.

La produccion mundial al afio es de aproximadamente de 1.1 millones de toneladas
métricas y la demanda mundial es de aproximadamente de 1.2 millones de toneladas
métricas, resultando un déficit de 100 mil toneladas métricas. Las exportaciones de
Republica Dominicana, apenas alcanza alrededor de 240 toneladas métricas, circunstancia
gue constituye una oportunidad de incrementar las exportaciones dominicanas de miel. Esto
no implica que la oferta disponible guarde los requisitos exigidos por el mercado

internacional.

Cuadro NUum. 27
Valor de las Importaciones de mieles de los Estados Unidos.

Importacions de los Estados Unidos por principales paises exportadores
Millones de US$
Paises

Exportadores 2003 2004 2005 2006 2007 Totales
Canadéa 40.97 31.38 20.67 25.28 30.01 148.31
China 38.43 33.72 25.79 30.26 12.01 140.21
Argentina 11.47 7.48 32.36 48.44 37.87 137.62
Viet Nam 16.96 14.14 14.78 18.5 154 79.78
India 11.05 10.94 9.85 16.8 13.7 62.34
Brasil 17.99 7.85 5.65 18.46 215 71.45
México 20.03 7.2 2.45 4.7 5.6 39.98
Uruguay 14.93 7.28 5.97 2.55 3.37 34.1
Totales 171.83 119.99 117.52 164.99 139.46

Fuente: TradeMap.

Nota: la informacidn disponible es tan solo hasta el primer trimestre 2008

43



2. Problema para exportar: No trazabilidad del producto: Para la exportacién de miel de

abejas tanto para Estados Unidos como para la Unién Europea, es imprescindible tener un
conjunto de informaciones que permitan construir la trazabilidad del producto miel. Es
obligatorio tener informaciones sobre sus caracteristicas organolépticas, paniolegicas vy
fisico-quimicas. Realizar esta pruebas conlleva una serie de procesos de identificacion,
cateos y auditorias que permitirdn satisfacer todos los estdndares exigidos por estos
mercados. Es necesario, por tanto, tener catadores de mieles entrenados y que el Instituto
de Biotecnologia realice los andlisis requeridos con fines de exportacién. Por parte de los
apicultores, deberan realizar registros del manejo y produccién del apiario para identificar
la procedencia de la miel.

5.6 Requisitos de Acceso al Mercado Estados Unidos
5.6.1 Aranceles de Importacion.

Estados Unidos adopto el Sistema Armonizado de Cédigos Arancelarios (Harmonized Tarrif
Shcedule) coincidiendo la clasificacién de partidas arancelarias con las de Republica
Dominicana hasta los seis digitos. Bajo el marco del Acuerdo del DR-CAFTA, la miel de
abeja se encuentra bajo la categoria A y P, que significa acceso inmediato con la entrada
en vigencia de este Tratado y la eliminacidon de impuestos de importacién a los Estados
Unidos de Norteamérica. No se encuentra bajo ningln sistema de cuotas, es decir que se
puede exportar en cantidades ilimitadas. Esta preferencia libera al producto procedente de
Republica Dominicana de pagar el arancel de 1,9 cents. Por kilo de miel, que es el arancel

cobrado a los demas paises que no estan dentro del tratado.

Cuadro Num. 28
Arancel de Importacién de Miel Para los Estados Unidos de América.

. Aranceles
Codlgol . _[Producto .
Arancelario General Preferenciales
. 1.9
409 Miel Natural A P
cents./Kg.

(A) Eliminacion inmediata SGP (0%) (P) Eliminacion inmediata en DR-CAFTA (0%)

5.6.2 Barreras Técnicas y no Arancelarias

En general la miel debe cumplir con normas sanitarias de higiene, asi como de etiquetado,
embalaje, presentacion y calidad que se contemplan en la norma del codex alimentarius:
CODEX STIN 12-1981.

44



5.6.3 Requisitos de Exportacion

Ley de Bioterrorismo: Las disposiciones de esta Ley y sus reglamentos que deberan ser

cumplidas por quienes exporten alimentos a Estados Unidos son:

a) Registro de establecimiento ante la FDA.

b) Todo producto podra entrar a Estados Unidos si la instalacion en que dicho producto
fue procesado, empacado o almacenado cuenta con el registro ante la FDA.

c) Aviso previo de importacion. Debera notificarse a la FDA via electronica la llegada de
cualquier producto alimenticio en un periodo comprendido entre 5 dias y de 8 a 2
horas de la llegada programada del producto al puerto de embarque, dependiendo

de la via de arribo.

5.6.4 Requisitos de Calidad

La FDA realiza un proceso de muestreo de la miel importada, con el cual se logra establecer
el tipo de calidad de cada miel que ingresa a su territorio, mediante un sistema de analisis
de tres aspectos fundamentales y caracteristicos: sabor y aroma; ausencia de defectos y
claridad. Para acceder al mercado norteamericano es muy importante que los proveedores

tengan Calidad, confiabilidad y seguridad en el despacho.
5.6.5 Requisitos para la Importacion en Estados Unidos.

Reglas Sanitarias. El productor debe cumplir con todas las normas previstas y publicadas
por el organismo Food and Drug Administration (FDA), en especial las correspondientes a

las reglas generales de:

a) Etiquetado, Nutricién y Educacion (NL&E Act.)

b) Empaque (FPL&Act.)

c) Reglas Bésicas de Produccién (GMP)

d) Calendario para exigir a sus proveedores de miel que cuenten con sistemas de
aseguramiento de la calidad en sus empresas.

e) Estados Unidos pedird que se haga un plan de monitoreo de apiarios, a fin de
controlar el uso de sustancias prohibidas en el control de enfermedades de las

abejas.

Higiene Establecidos los requisitos en el Codigo Internacional de Practicas Recomendado
— Principios Generales sobre Higiene de los Alimentos, (CAC/RCP 1-1969, Rev. 2-1985,

Volumen 1 del Codex Alimentarius:
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Etiguetado. La Food and Drug Administration (FDA) exige ciertas reglas genéricas:

a) El nombre del producto, peso neto, nombre y direccion de la compafiia exportadora.
b) Numero de lote de produccién y/o exportacién.
c) El pais de origen.

d) Cantidades en el despacho.

Aditivos Alimentarios. No se permiten ningunos.

Regla de Origen.  La miel natural debe ser producida enteramente en el pais exportador.
Tipos de Empagues comerciales. A granel: Bulk metdlico de 300 Kilos. Fraccionada:
Envases de 2.5 Kg. 0 menos.

Restricciones de Cuarentena. No se presentan restricciones de cuarentena para los
productos meliferos, sin embargo, las autoridades de los Estados Unidos supervisan
aleatoriamente la calidad del producto, especialmente con relacién a los factores como,
niveles excesivos de hidroximetilfurfural (HMF) y humedad, uniformidad de color y niveles

de residuos u otros aspectos similares.

Cuadro Nim. 29
Nivel de Tolerancia de Pesticidas.

Producto Tolerancia (mg/kg)

Hidroximetilfurfural 80
Fuente: Codex Alimentarius.

Manejo del Producto

a) Via maritima en contenedor seco hasta pais destino.

b) Los tambores, cajas 0 recipientes utilizados para la exportacién, podran ser
estibados o paletizados en tarimas de madera o plastico.

¢) Algunos paises productores cargan sus tambores o bidones, en contenedores,
maximizando de esta forma el espacio disponible del contenedor, pero incrementado
los costos de cargue y descargue en puertos.

d) Debe cuidarse de no exponer la miel a condiciones adversas de temperatura y
humedad por largos periodo de tiempo, por lo que se recomienda su transporte en
dias frescos y secos. Asi debe almacenarse a una temperatura de 15 a 28 grados
Celsius y humedad relativa por debajo del 60%.
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VI.CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 Conclusiones:

a)

b)

d)

f)

9)

h)

)

La miel de abejas de la linea fronteriza es poli floral, predominando las mieles color

caramelo y alta densidad.

La deforestacion y la sequia fueron identificados como los principales factores climaticos

gue inciden de manera significativa en el volumen de produccién.

En la Republica Dominicana, el perfil de la apicultura es marginal porque no se
considera una actividad empresarial para invertir recursos con el objetivo de obtener

rentabilidad.

Hay escasa informacion recopilada por los organismos publicos, privados y de los
apicultores, constituyendo una de las profundas deficiencias para evaluar la
factibilidad de la actividad apicola en la Republica Dominicana.

Profunda dispersién de los apicultores en torno a la cooperativa y las asociaciones

generando una grave debilidad institucional que repercute en sus ejecuciones.

Los productores estan afectados por limitaciones en el acceso a la tecnologia,

principalmente en el proceso de extraccion y acopio de la miel generada.

Las asociaciones y la cooperativa presentan limitaciones en areas gerenciales y

administrativas en la ejecucion de las actividades propias de su ambito.

Inestabilidad de la oferta disponible para satisfacer el mercado nacional e

internacional.

Las relaciones comerciales entre el apicultor e intermediario son informales, sin
registro alguno y sin acuerdos de compra-venta. Los precios son determinados por
los intermediarios-envasadores en funcion de la cantidad disponible o algun adelanto

facilitado.

La demanda de miel mundial y en la Republica Dominicana se ha incrementado por
el intenso proceso de urbanizacion y mayor conciencia de las cualidades

medicinales y alimenticias de este producto.
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K)

No existe una estrategia de comercializacion y de promocion enfocada hacia el

mercado nacional tendente a dinamizar el consumo.

El principal mercado internacional de miel de abejas de la Republica Dominicana se
concentra en Puerto Rico. Mientras que hacia los Estados Unidos se ha contraido
drasticamente, debido a la no trazabilidad del producto exigida por la Food Drugs
Administration (FDA).

Las importaciones de mieles de los Estados Unidos de América constituyen una gran
oportunidad, por las ventajas comparativas y competitivas de la cercania,
presencia de un mercado étnico y la entrada libre de aranceles por el Tratado de

Libre Comercio entre ambos paises (DR-CAFTA).

El segmento a focalizarse en una primera etapa es a los intermediarios vy
exportadores que son los que abastecen al segmento de consumo directo, como
supermercados, paradores y otros establecimientos como para la exportacién a

granel.

6.2 Recomendaciones:

a)

b)

Proyecto de Conservacion del Bosque Apicola que incluya un Acuerdo
Interinstitucional (Secretaria de Medio Ambiente, Secretaria de Estado de Agricultura
y organismos privados) para limitar areas de cortes cerca de los apiarios, educacion
de otros productores(ganaderos) de los beneficios de la presencia de arboles con
flores meliferas, y que los apicultores ejecuten jornadas continuas de siembra en

aéreas criticas.

Fortalecer institucionalmente la cooperativa y las asociaciones mediante la
capacitacion en areas de gerencia, administracion de manera que obtengan los
recursos humanos entrenados para hacer frente a la comercializacibn con

posibilidades de éxito.

Proyecto de caracterizacion de la miel y seguimiento de todas las pruebas
necesarias para obtener la trazabilidad del producto necesario, para la exportacion

con la participacion de todas las instituciones envueltas.
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d)

f)

9)

Proyecto de Buenas Préacticas Agricolas para los apicultores, para el manejo tanto
del apiario como en la extraccion de miel, enfocado principalmente en las

estructuras de calidad y logistica en el manejo de las mieles producidas

Es fundamental el aumento de la oferta disponible, mediante aumento de las
colmenas y de la productividad en el apiario. Para este objetivo, es necesario que los

apicultores incrementen la inversion en la apicultura.

Programa de inversion conjunta apicultor-organismo internacional-sector publico en
la construccion de pequefias salas de extraccién y de acopio en los diferentes
nucleos de apicultores, que permitan asegurar la calidad del producto final.

Todos los equipos adquiridos para la planta (Villa Sinda), centro de acopio
(Dajabon) y extractores para Santiago Rodriguez, deberan ser evaluados y re-
adecuados a las condiciones de la apicultura dominicana y las exigencias de calidad

del mercado.

h) Acompafiamiento técnico y administrativo temporal con el objetivo de crear las

)

K)

condiciones necesarias para la logistica de produccién, comercializacion vy
administracion de los flujos de recursos. Es necesario la designacion de un Director
Ejecutivo a tiempo completo que realice todas las coordinaciones y ejecuciones de la

puesta en marcha

Proyecto para la promocién continGa sobre los beneficios del consumo de miel para
el mercado nacional. Participacion de los apicultores en programas de radio y

television en temas culinarios, de salud y conservacion del medio ambiente.

Participar en ferias y misiones comerciales en las que los productores tengan la
oportunidad de exhibir su producto y de hacer contactos comerciales directos con
clientes potenciales.

Consolidar relaciones con CEI-RD y Pro-industria.

Establecer todos los mecanismos de registro de produccion de la cooperativa.
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ANEXO NO 1

Criterios Especificos de Calidad Exigidos Mercado Internacional

La miel no debera contener sustancias toxicas que deriven de microorganismos o plantas

en cantidades que puedan representar un peligro para la salud.

Para evitar posibles restricciones cuarentenarias, se recomienda que la produccién se
realice bajo los estandares mundiales, tomando como base las normas del CODEX
Alimentarius, que debe servir de base para desarrollar una norma nacional para la

produccion de miel de abejas.

Los criterios de composicién Segun el Codex Alimentarius no son obligatorios y pueden ser

voluntariamente adoptados por los distintos gobiernos. Sin embargo, en el borrador de la
FDA de los EUA todos los paises que comercialicen mieles de abejas deben cumplir con
estos requisitos. Como estos factores de calidad son validos en todo el mundo, no es
posible que satisfagan los estandares de calidad de cada pais. Algunos criterios que son
validos sélo en ciertos paises, pueden ser especificados. También debe observarse que
algunas asociaciones de apicultores fijan criterios de calidad con estandares mas severos
para quienes deseen utilizar la etigueta de la asociacion. Valores maximos de humedad
entre 17.5 y 18.5%, un maximos de 15 mg/kg de hidroximetilfurfural y un minimo de 10
unidades del numero de invertasa son ejemplo de especificaciones mas severas que las del
Codex y la EU.

Ademas de los criterios de composicion de la miel de abejas, diversos laboratorios
especializados en andlisis de miel de abejas utilizan otros criterios de calidad para
determinar el origen botanico y geogréfico de las mieles, especialmente para la
caracterizacion mono floral. La IHC se ha planteado como trabajo futuro compilar y
armonizar los métodos y los criterios usados para denominacién de origen botanico mono
floral. En la actualidad los criterios quimicos de calidad para mieles mono florales son
validos en pocos paises y no estan oficialmente reconocidos por el sector de

comercializacion internacional de la miel.
Actividad de diastasa La actividad de la diastasa en miel de abejas es un factor de calidad

gue puede ser alterado durante el procesamiento y el almacenamiento de la miel; por ello se

utiliza como indicador de sobrecalentamiento y de frescura.
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Contenido de hidroximetilfurfural Este factor de calidad es un indicador de la frescura del
sobrecalentamiento de la miel. Es considerado un factor muy determinante porque
practicamente no hay hidroximetilfurfural (HMF) en las mieles frescas; su formacién ocurre
durante el almacenamiento de la miel y aumenta segun las condiciones de pH y

temperatura de almacenamiento.

Conductividad eléctrica la conductividad eléctrica es una caracteristica muy acertada para
determinar el origen botanico de la miel de abejas; actualmente sustituye la determinacion

de cenizas en analisis de rutina.

Contenido especifico de azucar A raiz de la publicacion de una extensa base de datos
sobre los azucares contenidos en la miel de abejas (7), se sugiere un estandar general para
el contenido minimo de 60 g fructosa + glucosa/100 g miel para todas las mieles fl

Actividad de la invertasa La actividad de la invertasa es particularmente sensible al
sobrecalentamiento y almacenamiento prolongado; por ello, al igual que la actividad de la
diastasa se utiliza como indicador de procesamiento y de frescura de la miel Este estandar
se utiliza para conocer el estado de frescura de la miel de abejas en Alemania, Bélgica y

Espania.

Contenido de prolina: La prolina contenida en la miel es un criterio de calidad referido a su
maduracién y en algunos casos permite detectar adulteraciones (14). Las mieles genuinas
deben contener un minimo de 180 mg prolina/kg miel; sin embargo, es necesario considerar

gue existen grandes variaciones segun el tipo de miel (15).
Rotaciéon especifica El valor global para la rotacién especifica de la miel de abejas es el

resultado de los valores de los diferentes aztcares que la componen contenido de sélidos

insolubles en agua, Contenido de minerales (cenizas) y Acidez
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ANEXO NO 2

INSTITUCIONES INVOLUCRADAS EN LA APICULTURA

1.- Secretaria de Estado de Agricultura-Direccion General de Ganaderia
2. Direccion General de Normas

3.- Centro de Exportacion e inversion

4.- Instituto de Biotecnologia e Industrial

5.- Centro para el Desarrollo Agroforestal

6. Red Apicola Dominicana (REDAPI).

7.- Instituto de Investigaciones Agropecuarias

8.- Consejo Nacional de Investigaciones Agropecuarias (CONIAF),
9.-Instituto Superior de Agricultura (ISA) y

10.-Universidad Autbnoma de Santo Domingo (UASD).

11. Diagnostico Sanitario Nacional Laboratorio Veterinario Central (LAVECEN)

12. Direccién General de Desarrollo Fronterizo (DGDF)

13. Fundacién Panamericana de Desarrollo (PADF),

14. Jardin Botanico Nacional (JBN) e Instituto de Desarrollo
15. Crédito Cooperativo (IDECOOP).

16. Proyecto de Diversificacibn Econémica y Rural- Agrored

17 Asociaciones de Apicultores
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ANEXO No. 3

CAPACIDAD INSTITUCIONAL Cooperativa Apicola Salvador Ferrer

La Cooperativa Apicola de Servicios Mdltiples Salvador Ferrer ubicada Direccion Villa
Sinda, km. 31, Guayubin, Monte Cristy. Fundada en afio 2006 e incorporada abril 2009.
Numero de socios activos en la cooperativa 98 y registrados en las asociaciones
aproximadamente 125 productores. De acuerdo al Censo realizado por la Direccién de
Ganaderia en 2005, en la region se identificaron 420 apicultores en la regién, resultando
gue unos 300 apicultores no participan en las asociaciones ni en la cooperativa. Estos
resultados reflejan falta de unidad y fuerte dispersion entre los apicultores. Las
explicaciones expresadas por los directivos fue la siguiente: los productores solamente se
acercan a las asociaciones cuando se informan de alguna donacién y/o proyectos de los

gue obtengan algun beneficio.

Tres consejos componen la directiva de cooperativa. Consejo de Administracion Juan
Molina, Presidente. Luis Ml Jiménez Vicepresidente y Arismendi Gomez Secretario. José
Santiago de la Rosa Tesorero y Juan Pena Regalado, Vocal. Existe también un comité de
vigilancia y de crédito.

El periodo de gestion de cada directiva. Anualmente y el periodo de reunion para
planificacion y ejecucion cada 21 dias se reunen los distritos. De cuantos distritos esta

compuesta la asociacién, nimero de socios y productores no socios y su ubicacion

geografica.
Miembros de la Cooperativa por Asociaciones
Santos 1 24 40 Arismendi Santiago
Espinal Gomez Rodriguez
Luis Rachetti 2 32 40 Julio Villalona | Villa Vasquez
La Fronteriza 3 26 35 Luis Dajabon
Dominguez
Rufino 4 16 60 David Ross6 Monte Cristy
Gullén
Total 98 175
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La cooperativa no realiza registros de produccion de sus miembros, por lo tanto, clasificarlos
por el numero de colmenas y cantidad de miel producida es un dato fundamental para
determinar la cantidad de miel disponible
para el mercado.

Los factores que inciden en la produccion
de miel de abejas se pueden considerar
de dos tipos, de caracter ambiental, que
no pueden ser manejados por los
productores tales como son la sequia,
exceso de lluvias y la deforestacion, que
es creciente en la regién. Por otro lado,
factores que si pueden ser manejados
por los productores tales como son.
Limitaciones de recursos financieros,

entrenamientos y bajos precios en la

comercializacion.

Entrevista realizada al Ing. Santiago Rivas del
Centro de Estudios Desarrollo Agropecuario y
Forestal (CEDAF) no explico que los
elementos de magquinarias faltantes para
conectarlas e iniciar el proceso de produccién
no son costosos ni tampoco su instalacion.
Pero si son necesarios la adquisicién de otros
equipos complementarios y que hay
disponibilidad en el mercado local.
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ANEXO No. 4

Compradores-exportadores que han manifestado interés en comprar las mieles de la
Republica Dominicana.

Apiarios Borinquén, Puerto Rico: apiariosdb@gmail.com

Caraballo’s Corp., Puerto Rico: apiariocaraballo@gmail.com

Nikay, Bio-Proceso, S.A., Rep. Dom: nikaybpsa@codetel.net.do,
maysaksa@codetel.net.do tel. 809-537-7175

Apiarios Punta Rucia, Rep. Dom: Tel. 809-399-5309

Abejas y Miel Ltda., Bogota, Colombia: Edgar Santamaria. edgar_sant@hotmail.com

Profesionales C.I. & Co Ltda. Colombia: Octavio Zubieta proyectospf@hotmail.com

Walter Lang GMBH, Alemania: Tel: +49-(0)421-5271174-0 Fax: +49-

(0)421-5271174-63. E-mail: info@honigimport.de
Site Web : www.honigimport.de

Ingemann Food, Dinamarca, tiene relaciones de comercializacion bajo el esquema de
desarrollo de proveedor en Nicaragua , contacto Viviana Vaquero tel +45 46 75 31 50 |
Fax: +45 46 75 21 50 (habla espafiol)

Mob: +45 23 96 86 06 | www.ingemannfood.dk | E-mails: vsb@ingemannfood.dk,
vsb@scanlouvers.dk

Fuente. Red Apicola Nacional
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ANEXO No. 5

Directorio de Exportadores de Miel de la Republica Dominicana.

Miguel Duarte Tavares

Dr. Defillo No.26, Bella Vista  Santo
Domingo, D.N. Tel.809-533-6735
Email: apiagro@hotmail.com
Contacto: Miguel Duarte

Chez & Abrue, S. A.

Res. Los Prados. Cumayasa, La Romana
Tel.809-910-1976 Fax. 809-556-9050
Email: Hector_brequera@hotmail.com
Contacto: Héctor Bruguera

Nery La Gran Colmena, C. por A

C/Juan Enriqguez Dumant No.154 Ensanche
Miraflores, Santo Domingo, D.N. Ensanche
Ozama Tel.809-688-9501 Email:

nerylagrancolmena04@hotmail.comContacto:

Juan Carlos Guzman

Fredis Castillo M.

AVE. Las Américas No.56 esq. JesUs
Galindez, Santo Domingo.
Tel.809-596-5758

Email: catmoficinajuridica@gmail.com
Contacto: Fredy Castillo

Suplidora Suriel, C. por A. Av. Jacobo
Majluta, Arroyo Hondo. Santo Domingo, D.N.
Tel.809-530-8756

Email: psuriel@sury.com.do.

Contacto: Pablo Suriel

Procesadora Vizcaya, C. por A. H. Sampana
No0.363 Santo Domingo, D.N.Tel.809-560-
9087Email: procvizcaya@codetel.net.do
Contacto: Miguel Gonzéalez

Fuente: CEI-RD
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ANEXO No. 6

RELACION DE PROCESADORES Y COMERCIANTES DE PRODUCTOS, MATERIALES Y EQUIPOS APICOLAS

EN Republica Dominicana.

APIARIOS COHEN (HENDRIK COHEN)

Canoabo NO0.12 Gazcue .Santo Domingo. Tel. (809) 682-3584

APIAGRO (MIGUEL A. DUARTE )

C/ Fernando Defill6 # 26, Bella Vista, Santo Domingo.
Tel. (809) 533-6735 Fax. (809) 566-2764  Cel (809) 223-1340.
E-mail:apiagro@hotmail.com

ZOILO ALMANZAR

Antigua Carretera Duarte, Pontdn, La Vega (frente a la SEA)
Tel. (809) 573-8850

PRODUCTOS APICOLAS PLURIFLOR,S.A.(PAPSA) (Victor de Dios)

Cl/independencia # 13, Piedra Blanca Bonao.
Tel. (809) 559-5916, cel. (809) 932-3002. E-MAIL: papsa_rd@gmail.com

APIARIOS DE LEON (ALFREDO D" LEON)

C/ Nicolas de Heredia #2. Barrio Invi, Bani

Tel. 522-3593 Res.(809) 522-4685 .Cel. (809) 646-1232.
Santo Domingo tel.(809)6876941.
E-mail:solangeldeleon@hotmail.com

APIARIOS PEREZ (José Pérez)

C/ Emilio Prud’home # 46.Bella Vista, Santiago

Tel. 247-2880y 247-2935. Cel 809-462-1507
Fax (809) 247-2935. E-mail:apiariosjp@hotmail.com

LA GRAN COLMENA (Nereyda Cabrera)

C/ Juan Enrique Dunant #154. Esq. Cunja, Ens. Miraflores, Sto. Dgo.

Tel. (809) 688-9501.Fax.(809) 688-9501. Cel.(809) 889-1101 y (809) 396-9738

MIEL DIVINA (Juan Vasquez)

C/San Rafael # 2 Hato Nuevo, Sto. Dgo. Oeste. Tel. (809) 205 5000.
mieldivina@gmail.com. E-mail: apiariojuanvasquez@gmail.com

MIEL DEL NORTE INDUSTRIAL (Rafael Sadhald)
C/Manuelico Gonzalez # 76, Villa Gonzalez, Santiago
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Tel. (809) 753-3434, Fax (809) 582-5048 E-mail:selecto@hotmail.com

ANTONIO GIL (Fabricante de equipos)
C/ Tetelo Vargas # 31, B° Duarte, Herrera, Sto. Dgo.
Tels. (809) 785-3175. (809) 978-01080

JOSE DAVID ACOSTA (Fabricante de equipos)
C / Padre Billini # 4, Paraiso, Barahona Tel. (829) 880-2275

Miel Purita (Orlando Freites R.)
C/ 29 “A” # 01 esquina 14 norte, ens. Luperon, Sto. Dgo.
Tel. (809) 536-0721

Apicola de Caribe (Julio César de Leon)
C/ Trinitaria, Cambita Garabito, San Cristébal Tel. (809) 449-2011

José Paiewonsky e Hijo C. Por A.
Apt. 693, Santiago, tel.(809) 575-1512, 1200-7876 Fax (809) 575-8553.
E-mail:paulo.j@codetel.net.do

La Preferida ( Juan José Sanchez) El
Hatico, La Vega. Tel. (809) 573-1542. Cel. (809)841-4702 E-
mail: lapreferidajpm@hotmail.com

Asociacion de Apicultores de Bayaguana
(Pablo Payero) Tel.(829) 986-6956

Apiarios Eloy ( Elpidio Eloy)

Santiago Tel. 809-399-5309

Procesadora Vizcaya (DELIFRUIT)

809-560-9087

Agropecuaria Carivan (Facundo Ottenwalder)

809-383-0341

NB Nikay  Bio-Proceso S.A.
C/Lanza # 6, proyecto codetel, Herrera.
Tel. (809)537-3106. Fax (809)473-6398

Cooperativa Apicolay de Servicios Multiples Salvador Ferrer

Villa Sinda, Monte. Cristi . Tel. 809-886-1950

Alimentos Naturales (ANASA). ( Peter Bothfel)
Ave. Pedro A. Rivera, La Veja. Tel. (809) 573-3904 .
Tel (809) 535-9689,EXT.249 Cel (809)932-3002. E-mail: diviapi_rd@yahoo.com
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Anexos NO. 7
FOMENTANDO LA COOPERACION PARA INVERSIONES PRODUCTIVAS EN

LA FRONTERA DOMINICO-HAITIANA
Estudio de Mercado para Productos Especificos
PRODUCTO MIEL DE ABEJAS

CUESTIONARIO DEL PRODUCTOR
i Numero del Cuestionario

ii Nombre del Entrevistador

iii Observaciones sobre la muestra

|.- DATOS GENERALES

1.1. Nombre del Productor

1.2 Numero de Telefono Email

1.3 Direccion del Productor

1.4 Edad del productor Nivel de escolaridad

1.4 Ubicacion de la Actividad Productiva

1.4.1 Paraje 1.4.2 Seccidn

1.4.2 Provincia

1.5 Nombre de la asociacidn que pertenece

1.6 Identifique sus ingresos anuales por actividades ejecutadas

1.6.1 Actividad primera RDS anuales
1.6.2 Actividad segunda RDS anuales
1.6.3 Actividad tercera RDS anuales
11 PRODUCCION

2.1. Como usted produce en cajas barril

2.2 Numero de colmenas cajas o barriles
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2.3 Produccidn obtenida ultimo tres anos

Afos Numero de cajaso | Unidad Cantidad Precio RDS$
barriles tanques o
galones
2007
2008
2009
2.4 Cuales son sus proyecciones de produccién para el ano 2010
Cantidad Unidad
Justifique
2.5 Estacionalidad de la produccién
Afio Meses/Cantidad
ene | Feb mar | abr May | Jun Jul agst | sep oct nov | Dic
2007
2008
2009
2010
2.6 Cualidades
Meses
Flores Color ene | Feb | mar | abr | May jun | Jul agst sep | oct | nov | Dic
Ambar
claro
Obsc
Densidad
Baja
Media
Alta
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2.7 Cuales problemas identifica usted que han incidido negativamente en la produccion de miel

Problemas Explique

Deforestacion

Lluvias

Sequias

Falta de equipos

Falta de recursos financieros

Falta de entrenamientos

Falta de mercado o bajos
precios

Otros

Enfermedades de las abejas

lll.- L ADEMANDA

3.1 Identifique a quienes le vendié usted (nombres)

3.2 Ventas 2009

Comprador Unidad Cantidad Precios

Intermediario

Envasador

Intermediario-exportador

Usted mismo

3.3 Envasa ustede miel si no 3.4 que porcentaje de su producciéon

3.5 Vende usted miel de abeja a los consumidores porcentaje

Diferencias de precio por la calidad si no
3.6 Diferencia por color Si No
3.7 Estacionalidad inicio cosecha Precio RDS 3.8 precio final cosecha RDS

3.8Diferencia precio por el Comprador envasador-exportador

3.9 En caso afirmativo RDS tanque RDS tanque

3.10 Identifique Quien realiza el transporte Exportador Envasador

3.11 Quien realiza la extraccién de la miel.

3.12 Realiza usted algin proceso en la extracion filtrado

3.13 Recibe algun tipo de apoyo del comprador si no

3.14 Que tipo dinero prestado compra de equipos otros
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FOMENTANDO LA COOPERACION PARA INVERSIONES PRODUCTIVAS

EN LA FRONTERA DOMINICO-HAITIANA

Analisis de Mercado para Productos Especificos

ESTUDIO DE MERCADO DE LA MIEL DE ABEJA

CUESTIONARIO DE LA ASOCIACION

[I. DATOS GENERALES

1.1 Nombre de la asociacién

1.2 Direccion

1.3 Ano de fundada 1.4 Ano de constituida
1.5 Numero de socios activos 1.6 Numero de socios no
activos

1.7 Cuantos productores de miel no estan organizados

1.8 Explique por que

1.9 Tiene la asociacidn local propio si no
1.10 Numero de teléfono se la asociacion
1.11 Nombres y nimero de teléfono la directiva actual
Nombre Direccién Teléfono

[I. CAPACIDAD INSTITUCIONAL

2.1. Cual es el periodo de gestion de cada directiva.
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2.2. Cual es el periodo de reunidn para planificacidn y ejecucion

2. 3. Cuantos distritos nucleos estd compuesta la asociacion y su ubicacidn geografica

Nombre distrito | Ubicacion Numero de | Numero de Cantidad Cantidad
socios productores Producida producida
no-socio Nno socios socios

2.4.- Cual es la capacidad de acopio del almacen
———————————————— tanques

Pago por almacenar.

Objetivo del acopio

2.5. Cuantos de sus asociados se clasificarian y estime que cantidad producen cada grupo

Tamafio de los Productores | Numero de Productores Cdad de miel producida Tanques

Pequefios

Medianos

grandes de los integrantes

2.6 Cuales problemas identifica usted que han incidido negativamente en la produccién de miel

Problemas Explique

Deforestacién

Lluvias

Sequias

Falta de equipos

Falta de recursos financieros

Falta de entrenamientos

Falta de mercado o bajos
precios

Otros

Enfermedades de las abejas




2.7 De acuerdo a los factores abajo sefialados, cuales son los que inciden en la produccién en su

zona y asigne un orden segun usted considere su importancia. (primero, segundo,

Factores (Atributos) Ordenar

Estacionalidad

Tipos de flores

Otros

2.8 De acuerdo a los factores abajo sefialados, cuales son los que inciden en la demanda en su zona

y asigne un orden segun usted considere su importancia. (primero, segundo, .......)

Color de la miel

Densidad

Calidad

Precio

Cantidad

Otros

2.9 Diferencias de precio por la calidad si no

2.10 Diferencia por color Si No

2.11 Estacionalidad inicio cosecha Precio RDS precio final cosecha RDS
2.12Diferencia precio por el Comprador envasador-exportador

2.13 En caso afirmativo RDS tanque RDS tanque

11l PROCESAMIENTO
La asociacion planea procesar y comercializar la produccion de los productores

3.1 Inversidn Total de la planta RDS

3.2 Construccion RDS 3.3 Terrenos RDS

3.4 Equipos RDS

3.5 Capacidad de Procesamiento diario tanques
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3.6 Capacidad de procesamiento mensual tanques

3.7. Que se requiere para iniciar la produccion, explique

Elementos Explique Monto RDS

Maquinarias

Mano de obra calificada

Capital de trabajo

Miel de abejas

Transporte

Otros

3.8 La asociacidn ha identificado la empresa que suplird los envases

Si No

3.9 Cuales son los tamafios de los envases.

3.10 Tiene la asociacién identificada alguna marcay el logo de la etiqueta que identifique la
procedencia de la miel

3.11 La asociacién ha identificado los posibles compradores?
3.12 Forma de venta: crédito, consignacion, otros

3.13 La asociacidn ha identificado que cantidad vendera en los primeros seis meses y cuales
precios?

3.14 Como se realizara el transporte?
3.15 Planea la empresa vender al mercado haitiano

3.16 Han identificado nuevos nichos de mercados farmacias, laboratorios, puestos de ventas o
paradores.

IV APOYO DE OTRAS INSTITUCIONES

4.1 Ha recibido usted algun tipo de entrenamiento y-o apoyo de alguna institucién nacional o
extranjera.Si No




4.2 ldentifique las instituciones y el tipo de apoyo o entrenamiento y monto hacer cuadro

Instituciones

Tipo de apoyo recibido

Monto RDS o US

4.3 Identifique en cuales aéreas se requiere adiestramiento u apoyo

Areas

Adiestramiento

Otros apoyos

Produccion

Procesamiento

Comercializacién
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FOMENTANDO LA COOPERACION PARA INVERSIONES PRODUCTIVAS

EN LA FRONTERA DOMINICO-HAITIANA

Analisis de Mercado para Productos Especificos

ESTUDIO DE MERCADO DE LA MIEL DE ABEJA

CUESTIONARIO ENVASADOR-PRODUCTOR

i Numero del Cuestionario

ii Nombre del Entrevistador

iii Observaciones sobre la muestra

[.- DATOS GENERALES

1.1. Nombre del envasador

1.2 Numero de Telefono Email

1.3 Direccion

1.4 Edad Nivel de escolaridad

1.4 Ubicacion de la Actividad Productiva

1.4.1 Paraje 1.4.2 Seccion

1.4.2 Provincia

1.5 Nombre de la asociacidn que pertenece

I ACTIVIDAD

2.1 Es usted productor Si NO

2.2 Produccidn obtenida ultimo tres anos

Anos Unidad

Cantidad

2007

2008

2009
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2.3 Cantidad comprada durante los ultimos tres anos

Anos Unidad Cantidad

2007

2008

2009

2.4 Identifique quien realiza el transporte usted o el productor

2.5 Diferencias de precio por la calidad s i no
2.6 Diferencia por color Si No
2.7 Estacionalidad inicio cosecha Precio RDS precio final cosecha RDS

2. 8 Diferencia precio por el Comprador envasador-exportador

2.9 En caso afirmativo RDS tanque RDS tanque

2.10 De acuerdo a sus ventas que tipo de miel tiene mas salida en el mercado
2.10.1 Color ambar claro obscura

2.10.2 Densidad

2.10.3 Sabor

2.11 De acuerdo a sus ventas cual es el tamafio que mas se vende

Media botella Litro

Medio galdn

2.12 Diferencial de precios por calidad de la miel

2.12.1 Color ambar claro obscura

2.12.2 Densidad

2.12.3 Sabor
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FOMENTANDO LA COOPERACION PARA INVERSIONES PRODUCTIVAS
EN LA FRONTERA DOMINICO-HAITIANA

Analisis de Mercado para Productos Especificos
ESTUDIO DE MERCADO DE LA MIEL DE ABEJA

CUESTIONARIO EXPORTADOR-ENVASADOR

i Numero del Cuestionario

ii Nombre del Entrevistador

iii Observaciones sobre la muestra

[.- DATOS GENERALES

1.1. Nombre del envasador-exportador

1.2 Numero de Telefono Email

1.3 Direccion de actividad

1.4 Edad Nievel de escolaridad

I COMERCIALIZACION

2. Cantidad comprada durante los ultimos tres anos

Anos Unidad Cantidad

2007

2008

2009

2.2 |dentifique quien realiza el transporte usted o el productor

2.3 Diferencias de precio por la calidad s i no

2.4 Diferencia por color Si No

2.5 Estacionalidad inicio cosecha Precio RDS precio final cosecha RDS
2. 6 Precio por el Comprador envasador-exportador

2.7 RDS tanque

2.8 De acuerdo a sus ventas que tipo de miel tiene mas salida en el mercado
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2.9.1 Color ambar claro obscura

2.9.2 Densidad

2.9.3 Sabor

2.10 De acuerdo a sus ventas cual es el tamafio que mas se vende

Media botella Litro

Medio galdn

2.10 Identifique hacia cuales paises usted vende la miel de Republica Dominicana

2.11 Precio de venta
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FOMENTANDO LA COOPERACION PARA INVERSIONES PRODUCTIVAS

EN LA FRONTERA DOMINICO-HAITIANA

Analisis de Mercado para Productos Especificos

ESTUDIO DE MERCADO DE LA MIEL DE ABEJA

CUESTIONARIO CONSUMIDOR INSTITUCIONAL SUPERMERCADOS

i Numero del Cuestionario

ii Nombre del Entrevistador

iii Observaciones sobre la muestra

[.- DATOS GENERALES

1.1. Nombre del supermercado

1.2 Numero de Telefono Email

1.3 Direccién del supermercado

1.4 Identifique a quien le compra

1.5 Periodo de compra el supermercado

Cantidad Unidad Precios

1.6 Cual es el envase de mayor demanda

1.7 Cual es la marca de miel con mayor demanda

1.7 De acuerdo a sus ventas que tipo de miel tiene mas salida en el mercado
1.7.1 Color ambar claro obscura

1.7.2 Densidad

1.7.3 Sabor

1.9 De acuerdo a sus ventas cual es el tamafo que mas se vende

Media botella Litro

Medio galdn
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